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1. Wprowadzenie

Strategia rozwoju turystyki powiatu jest dokumentem planowania dlugookresowego,
ktéry zawiera szczegdlowe postanowienia dotyczace wybranych kompetencji i mozliwosci
inicjowania przedsigwzig¢ przez wiadze powiatowe. Jest strategig funkcjonalna, co znaczy, ze
zorientowana zostala na szczegdlnie wazny obszar dzialania powiatu, tak istotny dla jego
przysziosci, ze wymagajacy indywidualnego dopracowania. Stanowi zbiér decyzji majacych
na celu organizowanie warunkéw tworzenia atrakcyjnosci turystycznej powiatu, w tym
prowadzenia dziatalnosci turystycznej przez rézne przedsigbiorstwa i instytucje. Zawiera
wizje rozwoju turystyki, okre§lajaca przyszty docelowy stan powiatu jako obszaru
posiadajacego cechy umozliwiajace postrzeganie go jako waznego miejsca na mapie
turystycznej regionu i kraju oraz wyznacza cele i kierunki zmian, przyczyniajacych sig¢ do
zaistnienia tego faktu.

Wsrod wielu funkeji, jakie spelnia powiat tarnogérski jako podmiot koordynujacy
rozwoj lokalny, szczegélne miejsce przypada przedsigwzigciom integrujacym wysitki gmin
oraz tworzacym warunki wspétpracy wielopodmiotowej. W obszarze rozwoju turystyki
stanowia one istotny czynnik sukcesu planowanych dziatan, gdyz rozbieznosci i konflikty
intereséw réznych podmiotéw moga by¢ zagrozeniem realizacji zamierzen. Wiele produktow
turystycznych powiatu tarnogorskiego istnieje od lat na rynku i sa dobrze rozpoznawane. Ich
promowanie, ale czgsciej jeszcze modernizowanie czy wzbogacanie, bedac przedsigwzigciami
niezbednymi do realizacji celow strategii rozwoju turystyki, jest jednoczesnie poza
mozliwosciami bezposredniego oddziatywania wiadz powiatu. Potrzeba za$ zwykle
znacznych érodkéw finansowych i zaangazowania wielu podmiotoéw aby zmierzy¢ sig z
turystyczng oferta innych miejsc, gmin czy powiatéw polozonych w sgsiedztwie miast
Aglomeracji Katowickiej — gléwnego segmentu rynku na ktéry powinna trafi¢ oferta
tarnogo6rska, radzionkowska, zbrostawicka, $wierklaniecka, tworoska itp.

Bogactwo zasobéw Ziemi Tammogoérskiej, w tym zabytki, tradycje, obiekty
przyrodnicze, miejsca wypoczynku i rekreacji czy imprezy kulturalne, jest faktem
bezdyskusyjnym. Wiele z nich wymaga jednak nadania im formy produktu, czyli ,.dobra
przeznaczonego na sprzedaz”. Wspolczesny turysta jest wymagajacy, ale zwykle dysponuje
odpowiednimi srodkami finansowymi, ktorych pozyskanie moze stac sig istotnym czynnikiem

rozwoju powiatu. Trzeba tak zaplanowaé ich staly doptyw, aby na dtugie lata staly si¢ wazng

o

alternatywa dla przemystowej orientacji tarnogoérskiej gospodarki.



I1. Metodologia

Przygotowanie dokumentu Strategia Rozwoju Powiatu Tarnogdrskiego na lata 2011 -
2020 oraz pozyskanie dofinansowania z Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Slaskiego na lata 2007 — 2013 (Dziatanie 3.4. Promocja turystyki) w ramach
realizacji projektu: , Wszystkie drogi prowadzq do nas — promocja turystyczha powiatu
tarnogorskiego”, stato sig inspiracjg dla podjecia prac nad okresleniem aktualnych warunkow
rozwoju turystycznego powiatu tarnogérskiego oraz wyznaczeniem jego celow i kierunkow
strategicznych na najblizsze lata. Jako wstgp do ich precyzyjnego sformulowania przyjeto
dwa opracowania analityczne:

. Badanie opinii dotyczqcych wizerunku powiatu tarnogorskiego”, zrealizowane we
wrzesniu i pazdzierniku 2010 roku, wsréd 160 mieszkancéw Polski (po 10 0s0b z kazdego
wojewodztwa),

— . Waloryzacja produktéw turystycznych powiatu tarnogorskiego”, zrealizowana od
wrzesnia do listopada 2010 roku, obejmujgca oceng zalet zasobow 1 produktow
turystycznych zlokalizowanych we wszystkich dziewigeiu gminach powiatu.

Zawarte w nich opinie reprezentantéw wszystkich wojewédztw oraz rezultaty
waloryzacji zasobow i produktéw turystycznych, umozliwity sformutowanie zatozen dla
okreglania szczegolowych celéw rozwoju turystyki powiatu tarnogorskiego.

Drugim Zrédiem pozyskania niezbednych informacji i okredlenia orientacji strategii
byly trzy warsztaty, jakie odbyly sie¢ w pazdzierniku i listopadzie w siedzibie Starostwa
Powiatowego. Uczestniczyli w nich przedstawiciele zarzadu powiatu oraz reprezentanci
wladz gmin (lista w zataczniku). Na spotkaniach tych skonfrontowano rozpoznane zasoby
turystyczne zlokalizowane na obszarze powiatu tarnogérskiego, ustalono podstawowe cele 1
kierunki rozwoju jego turystyki oraz okre§lono mozliwosci ich realizacji. Uwzglgdniono takze
warunki zapewniajace realno$¢ realizacji zapisow tworzonej Strategii z interesami gmin

powiatu i zamierzen rozwojowych ich wiadz.



I11. Badanie wizerunku powiatu

We wrzesniu 2010 roku przeprowadzono sondaz ogdlnopolski, ktérego bezposrednim
celem bylo rozpoznanie opinii dotyczacej oferty turystycznej powiatu tamogoérskiego, a takze
preferencji turystycznych Polakéw odnoénie miejsc i obiektow atrakcyjnych turystycznie w
wojewo6dztwie $laskim oraz w kraju. W badaniach wziglo udzial 160 respondentéw, w
proporcjonalnym rozkladzie proby — po 10 oséb z kazdego wojewddztwa. Miejsce
zamieszkania byto jedynym kryterium doboru proby badaweczej. W czgsci pierwszej sondazu
pytania dotyczyly polozenia powiatu tarnogorskiego oraz znajomosci miejsc, wydarzen i
obiektoéw atrakcyjnych na jego obszarze. W dalszej czedci pytania odnosily si¢ do oferty
turystycznej oraz promocyjnej powiatu tarmogérskiego (wzor formularza w Zataczniku).
Respondenci wyrazili swoje opinie na temat turystyki poprzemystowej, wskazali najchetniej
odwiedzane turystycznie miejsca w woj. slaskim oraz w Polsce. Wyniki badan nie moga by¢
jednak uogdlniane i traktowane jako generalne wnioski, gdyz wielko$¢ proby badawczej
pozwala traktowa¢ wyniki sondazu wylacznie pogladowo.

Turystyka jest znaczacym elementem rozwoju miast i regionéw. Integrujac szereg
dziedzin gospodarki pozwala na wyeksponowanie wyjatkowych waloréw, charakteryzujacych
okreslone obszary geograficzno — administracyjne. Powiat tarnogérski dysponuje bogatg
oferta turystyczng a szczegblnie cennymi wydaja si¢ by¢ obiekty poprzemyslowe, ktorych
warto$é turystyczng szacuje si¢ w skali krajowej a nawet europejskiej. Swiadomos¢ istnienia
oferty turystycznej (informacja dla potencjalnego klienta) jest niewatpliwie pierwsza
determinanta wyboru miejsca spedzania czasu wolnego, stad tez w sondazu zapytano
mieszkancow wszystkich wojewddztw Polski gdzie lezy powiat tarnogorski (w jakim
wojewddztwie)?

Znajomo$¢ potozenia powiatu tammogoérskiego wérod badanych zadeklarowato 22,5%
(36 0s6b). Jako potozony w woj. $laskim, w poinocnej czgsci Aglomeracji Slaskiej
identyfikuja go respondenci z 10 wojewodztw: opolskiego (7), lubelskiego (5), matopolskiego
(4), mazowieckiego (3), dolnoslaskiego (2), lodzkiego (2), podkarpackiego (2),
swietokrzyskiego (2), wielkopolskiego (1) oraz wszyscy respondenci z woj. $laskiego (10).

Informacje te prezentuje tabela 1.



Tabela 1. Znajomo$é potozenia powiatu tarnogorskiego

Wojewddztwo Liczba ' !_,iczba respf)nd.eméw' Liczba respor!defitf)w n.ie
respondentow znajacych polozenie powiatu znajacych poloZenia powiatu

Dolnoslaskie 10 2 8
Kujawsko-pomorskie 10 0 10

Lubuskie 10 0 10

Lodzkie 10 2 8

Lubelskie 10 5 5
Mazowieckie 10 3 7
Matopolskie 10 4 6

Opolskie 10 7 3

Podlaskie 10 0 10
Podkarpackie 10 2 8

Pomorskie 10 0 10

Slaskie 10 10 0
Swigtokrzyskie 10 2 8

iy 1 o 0
Wielkopolskie 10 1 9
Zachodniopomorskie 10 0 10

Ogodlem 160 36 124

Zrodlo: opracowanie wlasne - badania sondazowe

Respondenci badania wskazali na micjsca, wydarzenia oraz obiekty z ktérymi kojarzy
im si¢ powiat tarnogoérski. Do najczg$ciej wymienianych nalezy Sztolnia Czarnego Pstraga
(19 0s6b), Park Wodny (4), Tarnogorskie ,,Gwarki” (4), Zabytkowa Kopalnia Srebra (3) oraz
Staréwka Tarnowskich Gor (2). Wszystkie wskazane obiekty i wydarzenia zlokalizowane sg
w Tarnowskich Gérach, bedac jednoczesnie ,markowymi” produktami miasta, co
prawdopodobnie przyczynia si¢ do ich rozpoznawalnosci wsrdd respondentow pochodzacych
z 6 wojewodztw: lubelskiego, matopolskiego, opolskiego, podkarpackiego, $laskiego oraz
$wietokrzyskiego (tabela 2). Sztolnia Czarnego Pstraga oraz Zabytkowa Kopalnia Srebra sg
czesto celem wycieczek szkolnych dzieci z wojewodztw Swigtokrzyskiego, opolskiego oraz
lubelskiego, o czym $wiadcza wypowiedzi badanych. Tarmogorskie ,Gwarki” majg juz
swoich stalych bywalcow — mieszkancow zaréwno z wojewodztwa slaskiego, jak 1
opolskiego, gdzie respondenci bardzo wysoko oceniali range tego wydarzenia. Park Wodny w
Tarmowskich Goérach jest populamym miejscem rekreacyjnym dla mieszkancow Aglomeracji

Gormoslaskiej.




Tabela 2. Znajomo$é miejsc, wydarzen i obiektow powiatu tarnogorskiego

Brak znajomosci miejsc,

Woiensaana | Lo | Bniomolé i ot | o, ok povists
tarnogorskiego
Dolnoglaskie 10 - 10
Kujawsko-pomorskie 10 - 10
Lubuskie 10 - 10
1 6dzkie 10 - 10
Lubelskie 10 Sztolnia (3) 7
Mazowieckie 10 - 10
Malopolskie 10 Sztolnia (1) 9
Opolskie 10 Sztolnia (4), Gwarki(4) 6
Podlaskie 10 - 10
Podkarpackie 10 Sztolnia (2) 8
Pomorskie 10 = 10

‘ Sztolnia (7), Zabytkowa Kopalnia
Slaskie 10 Srebra (3), Park Wodny (4), 0
Staréwka (2) = 16

Swietokrzyskie 10 Sztolnia (2) 8
Wanmn's:ko- 10 ) 10
mazurskie

Wielkopolskie 10 - 10
Zachodniopomorskie 10 - 10

Sztolnia (19), Zabytkowa Kopalnia
Ogodlem 160 Srebra (3), Gwarki (4), Park 138
Wodny (4), Staréwka (2) = 32

Zrédio: opracowanie wlasne — badania sondazowe

Respondenci wskazali na znane im atrakcje turystyczne w powiecie tarnogorskim. Do
najczesciej wymienianych naleza: Sztolnia (19), Zabytkowa Kopalnia Srebra (3) oraz
tamogérska Staréwka (2). Wskazali je badani tylko z 6 wojewodztw: lubelskiego,
matopolskiego, opolskiego, podkarpackiego, $laskiego oraz Swigtokrzyskiego. Wsrod atrakeji
turystycznych nie uwzgledniali wydarzen kulturalnych np. ,,Gwarkow”, ktore wskazali jako
Latrakcyjne wydarzenie” w powiecie oraz Parku Wodnego, klasyfikowanego przez nich jako
miejsce rekreacji i wypoczynku (tabela 3). Mozna zatem przypuszczac, iz postrzeganie oferty
turystycznej odbywa si¢ nadal przez pryzmat niektorych obiektow turystycznych (gtoéwnie
zabytkow). Wydarzenia artystyczne, kulturalne, miejsca atrakcyjne przyrodnicze czy tez
rekreacyjnie sg traktowane oddzielnie, jako oferta ustug wypelniajacych czas wolny,

kulturalna czy tez sportowa.



Tabela 3. Znajomos¢ atrakcji turystycznych w powiecie tarnogérskim

Znajomos¢ atrakeji

Brak znajomo$ci atrakeji

Wojewodztwo kiezba turystycznych powiatu turystyeznych powiatu
respondentéw Y p s
tarnogorskiego tarnogoérskiego
Dolnoslaskie 10 - 10
Kujawsko-pomorskie 10 = 10
Lubuskie 10 - 10
Lodzkie 10 - 10
Lubelskie 10 Sztolnia (3) 7
Mazowieckie 10 - 10
Malopolskie 10 Sztolnia (1) 9
Opolskie 10 Sztolnia (4) 6
Podlaskie 10 - 10
Podkarpackie 10 Sztolnia (2) 8
Pomorskie 10 - 10
, Sztolnia (7), Zabytkowa
Slaskie 10 Kopalnia Srebra (3), 0
Star6wka (2) = 12
Swietokrzyskie 10 Sztolnia (2) 8
WarmmS_ko- 10 i 10
mazurskie
Wielkopolskie 10 - 10
Zachodniopomorskie 10 = 10
Sztolnia (19), Zabytkowa
Ogdtem 160 Kopalnia Srebra (3), 138

Starowka (2) = 24

Zrodlo: opracowanie wlasne badania sondazowe

Kolejne pytanie skierowane do respondentéw ogdlnopolskiego sondazu dotyczylo
znajomosci oferty promocyjnej Powiatu Tarnogérskiego w zakresie turystyki. Badani wyrazili
catkowity brak znajomosci tego rodzaju dziatalnosci, deklarujac iz do tej pory nie spotkali si¢
z jakakolwiek formg promocji turystycznej powiatu. Mozna zatem uznac, iz nie dociera ona
do potencjalnych turystéw, skoro nawet respondenci z wojewddztwa Slaskiego nie wykazali
znajomosci promocji turystycznej powiatu. Sondaz przeprowadzony wsréd 10 losowo
wybranych oséb w kazdym z wojewddztw nie moze by¢ z oczywistych wzgledow podstawg
wyciagania generalnych wnioskow, a jest tylko i wylacznie badaniem eksploracyjnym.
Pomimo charakteru badania, nalezy jednak zasugerowa¢ wzmocnienie dziatan promocyjnych

w zakresie oferty turystycznej powiatu tarnogorskiego, w odniesieniu do poszezegolnych grup

klientow.




W powiecie tarnogoérskim, podobnie jak w pozostalej czgsci wojewddztwa Slaskiego,
wystepuja obiekty i atrakcje turystyki poprzemystowej, zas cztery z nich zostaty wpisane w
Szlak Zabytkéw Techniki (Zabytkowa Kopalnia Srebra i Sztolnia Czarnego Pstraga w
Tarmowskich Goérach, stacja wodociagowa w Zbrostawicach - Karchowicach oraz Muzeum
Chleba, Szkoly i Ciekawostek w Radzionkowie). Jest to tematyczny szlak turystyczny o
zasiggu regionalnym, obejmujacy obiekty zwigzane z dziedzictwem przemyslowym
wojewddztwa §laskiego. Tworzy go ponad trzydziesci obiektow zwigzanych z tradycjg
gérnicza 1 hutnicza, energetyka, kolejnictwem, acznoscia, produkcja wody oraz przemystem
spozywezym. Intencja pomystodawcéw projektu byto zbudowanie, w oparciu o najwazniejsze
i najcickawsze pod wzgledem waloréw historycznych i architektonicznych obiekty
poprzemystowe w regionie, markowego produktu turystycznego. Docelowo Szlak Zabytkow
Techniki ma sta¢ si¢ najbardziej interesujaca trasg turystyki industrialnej w kraju i jako jeden
z gléwnych markowych produktéw turystycznych wojewodztwa $lgskiego charakteryzowac
region na turystycznej mapie Polski i Europy. Za sukces uznaé nalezy wiaczenie w styczniu
2010 r. Szlaku Zabytkow Techniki, jako jedynego z Europy Srodkowej i Wschodniej, do
Europejskiego Szlaku Dziedzictwa Przemystowego (European Route of Industrial Heritage).
Dolaczy! w ten sposob do grona najlepszych turystycznych szlakéw regionalnych w Europie.
Mozna zatem uznaé, ze powiatowe zabytki wpisane w Szlak Zabytkéw Techniki majg rangg
oferty turystycznej na skalg europejska, a co za tym idzie, nalezy je promowa¢ nie tylko w
regionie, czy w kraju, ale tez poza jego granicami.

Szlak Zabytkéw Techniki zostal réwniez doceniony w kraju otrzymujac w 2007 r.
miano Produktu Turystycznego Roku, a w 2008 r. zostal wyrézniony Ztotym Certyfikatem
Polskiej Organizacji Turystycznej oraz Ztotym Medalem w roku 2010. Z roku na rok wzrasta
tez liczba o0s6b zainteresowanych i korzystajacych z oferty obiektow turystyki
poprzemystowej, czego wyrazem sg statystyki zwiedzania wybranych miejsc. Respondenci
bioracy udzial w sondazu wykazali zainteresowanie turystyka poprzemystowg (25% czyli
40 badanych), przy czym najwigksze zainteresowanie wyrazili mieszkancy wojewddztw:
dolnoslaskiego, opolskiego oraz $laskiego. Najmniej za$ zainteresowani byli mieszkancy
wojewodztw: zachodniopomorskiego, podlaskiego, todzkiego, kujawsko-pomorskiego oraz

podkarpackiego — tabela 4.



Tabela 4. Zainteresowanie respondentow turystyka poprzemystowg

Wojewsdztwo T — Czy jest zainteresowany turystyka poprzemyslowa
TAK NIE
Dolnoslaskie 10 6 4
Kujawsko-pomorskie 10 1 9
Lubuskie 10 2 8
Lodzkie 10 1 9
Lubelskie 10 2 8
Mazowieckie 10 2 8
Matopolskie 10 3 7
Opolskie 10 5 5
Podlaskie 10 1 9
Podkarpackie 10 1 9
Pomorskie 10 1 9
Slaskie 10 7 3
Swietokrzyskie 10 5 5
Warminsko-mazurskie 10 1 9
Wielkopolskie 10 1 8
Zachodniopomorskie 10 0 10
Ogolem 160 40 120

Zrodio: opracowanie wlasne - badania sondazowe

Wojewodztwo $laskie niestety w $wiadomosci wielu Polakow kojarzy si¢ nadal
jeszcze z przemyslem cigzkim, zanieczyszczonym powietrzem, zdegradowanym
srodowiskiem itp. Respondenci zapytani o miejsca odwiedzane turystycznie przez nich na
jego obszarze wskazywali miasta Aglomeracji Goémoélaskiej, obiekty handlowe oraz
rozrywkowe, a takze zabytki techniki. Sposréd pytanych mieszkancow 15 wojewodztw tylko
mieszkancy czterech wojewodztw: dolnoslaskiego, mazowieckiego, opolskiego oraz
$wigtokrzyskiego doceniajg gomoslaskie atrakcje turystyczne (tabela 5). Respondenci z
pozostatych 11 wojewodztw zadeklarowali, iz nie mieli okazji pozna¢ ich waloréw
turystycznych. Wedtug sondazu do najczesciej odwiedzanych miejsc w woj. $laskim naleza:
Beskidy (19), Wesote miasteczko w Chorzowie (8), Kopalnia Guido w Zabrzu (2), Katowice
(centrum miasta) (3), Czgstochowa (4), Wista (6), zabytki turystyki poprzemystowej (3), ZOO
w Chorzowie (2), Silesia City Center (3), Pszczyna (2) — tabela 6.




Tabela 5. Miejsca odwiedzane turystycznie w woj. Slaskim

Wojewddziwo respI;i:zzs tow Miejsca odwiedzane turystycznie w woj. $lgskim
DisliitElekie 10 ?ﬁ:‘fs(::)é E’?;’C\Z::;}ETES;;CZRO (1), Kopalnia Guido w Zabrzu (2),
Kujawsko-pomorskie 10 Nie
Lubuskie 10 Nie
1 6dzkie 10 Nie
Lubelskie 10 Nie
Mazowieckie 10 Wista (4), Beskidy (3), Pszczyna (2). Czgstochowa (4) =13
Matopolskie 10 Nie
Opolskie 10 Katowice (1), Wesole miasteczko (2), Beskidy (3) = 6
Podlaskie 10 Nie
Podkarpackie 10 Nie
Pomorskie 10 Nie
Slagkie 10 Bf?skidy (7). Zabytki turyityki poprzemyslowej (3), Wesole

miasteczko (2), ZOO (2) = 14
Swigtokrzyskie 10 Wesole miasteczko (3), Wisla (2), Katowice (2) =7
i 0
Wielkopolskie 10 Nie
Zachodniopomorskie 10 Nie
Beskidy (19), Wesole miasteczko (8), Kopalnia Guido w Zabrzu (2),
Ol 160 Katowice (3), ngstochowa (4), Wis-la (§), Zabytki turystyki
poprzemyslowej (3), ZOO (2), Silesia City Center (3), Pszczyna (2)
=52

Zrodio: opracowanie wlasne - badania sondazowe

Tabela 6. Miejsca najbardziej atrakcyjne turystycznie w woj. $laskim

Miejsce atrakeyjne turystycznie w woj. $laskim

Liczba wskazan

Beskidy

19

Wesole miasteczko

Wista

Czestochowa

Katowice

Silesia City Center

Zabytki turystyki poprzemyslowej

ZOO ( Chorzéw)

Pszczyna ( Palac, Park)

Kopalnia Guido w Zabrzu Wisla

MR R W W W &S| e

Ogolem

wn
[

Zrodlo: opracowanie wiasne - badania sondazowe

=



Wedlug opinii odpowiednich instytucji zajmujacych si¢ badaniami rynkowymi, z roku

na rok rozwija sie turystyka krajowa. Polacy wyjezdzaja coraz czgsciej na krétsze wyjazdy

41ub 5 dniowe. Ich celem s rézne tereny, w tym najwigksza popularnoscig ciesza si¢

miejscowoéci nadmorskie i obszary gorskie. Respondenci sondazu zapytani o miejsca

najchetniej odwiedzane turystycznie w Polsce potwierdzili wyniki ogolnopolskich badan

Krajowej Izby Turystycznej i GFK Polonia i wskazali (tabela 7, rys.1):

— miejscowosci nadmorskie — 50 % (80 osob),

— polskie gory — 33 % (Beskidy, Tatry, Stotowe, Swigtokrzyskie),

— duze miasta — 8%,

— miejsca kultu religijnego — 3%,

— Mazury — 6%.

Tabela 7. Miejsca najchetniej odwiedzane turystycznie w Polsce

Wojewddztwo resplt;llf(zizi vhw Miejsca najchetniej odwiedzane turystycznie w Polsce

DohaslE 10 Kotlina Klodzka (6), Wroclaw (9), miejscowoséci nadmorskie (5),

. Goéry Stolowe (2)
Klawsko-phitiags 10 miejscowosci nadmorskie (9), Gdansk (4), Mazury (3),

. 3 Suwalszczyzna (1)

Lubuskie 10 miejscowosci nadmorskie (5), Kotlina Kiodzka (2)
1.odzkie 10 miejscowosci nadmorskie (6), Beskidy (2), Mazury (4)

; miejscowosci nadmorskie (4), Zakopane (4), Warszawa (6),
Fibelskie 10 Kazimierz Dolny (6), Nal¢czow (6), Koztowka (2)

b miejscowosci nadmorskie (7), Tatry, Zakopane (8), Mazury (6),
Mizowietkie 14 Gdansk (6), Krakow (5)
Malopolskie 10 Krakéw (4), Wroclaw (2), miejscowoéci nadmorskie (3), Gory (5)

- miejscowosci nadmorskie (3), Wroctaw (4), Beskidy (3),

Opolskie 10 Dolnoslaskie (3)

: Warszawa (4), miejscowosci nadmorskie (4), Mazury (2), Dorzecze
Fydlesiae 10 Biebrzy (4), miejsca éwiete (3)

; Gory (4), miejscowosci nadmorskie (3), Czgstochowa (1),
Rodkarackie L Krakéw (1), Wadowice (1)
DG 10 Tatry (5), Mazury (8), Gdansk (3), Sopot (2), miejscowosci
nadmorskie (4)
Slaskie 10 Beskidy (7), miejscowosci nadmorskie (8), Mazury (4)
o ; miejscowos$ci nadmorskie (4), Warszawa (2),
Swigtokrzyskie 10 Géry éwietokrzyskie (2). Czestochowa (5), Zakopane (3)
Waiisslis-mazimskis 10 Mazury (9), Warszawa (6), Gdansk (3),
miejscowosci nadmorskie (4)

Wielkopolskie 10 Beskidy (3), Tatry, Zakopane (6), miejscowosci nadmorskie (6)




Zachodniopomorskie

10

miejscowosci nadmorskie (5). dzialka (2)

Ogdlem

160

miejscowosci nadmorskie (80),
Zakopane (21), Tatry(19).

Mazury (36),

Warszawa (18).

Gdansk (16).

Beskidy (15),

Wroclaw(15),

Krakow (10),

Gory (9), Gory stolowe(2), Gory $wigtokrzyskie (2).
Kotlina Klodzka (8),

Czestochowa (6), miejsca swigte (3),

Kazimierz Dolny (6),
Nalgczdw (6),

Dorzecze Biebrzy (4),
Dolnoslaskie (3),
Kozlowka (2),

Sopot (2),

wiasna dziatka (2),
Suwalszczyzna (1) = 286

Zrodlo: opracowanie wlasne - badania sondazowe

Rysunek 1. Miejsca najchetniej odwiedzane turystycznie w Polsce
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Wedhug opinii respondentow bioracych udzial w sondazu mozna zatem wskazac

najbardziej atrakcyjne miejsca w Polsce, w tym wyr6zni¢ specyfike turystyczng wojewodztwa

Slaskiego (tabela 8), ale réwniez wyraznie podkreslic fakt, iz w powiecie tarnogérskim

wystepuja niemal wszystkie kategorie produktow turystycznych, ktére interesujg badanych: t.



obiekty historyczne (np. palace Donnersmarckow), obiekty poprzemystowe (kopalnie,
sztolnie, hale fabryczne), tereny atrakcyjne krajobrazowo (jeziora, parki, lasy), kultu
religijnego (np. Sanktuarium w Zbroslawicach) oraz wiele wydarzen kulturalnych,
sportowych i rekreacyjnych. Bogactwo jego zasobow turystycznych uprawnia w pewnym
sensie do sformulowania tezy, iz powiat tarnogorski stanowi jedno z cenniejszych
turystycznie miejsc w wojewddztwie $laskim, co moze w przyszlosci sta¢ si¢ jego wazng

determinanta rozwoju.

Tabela 8. Obickty/miejsca najbardziej atrakcyjne turystycznie w Polsce, w woj. slaskim oraz

w powiecie tarnogorskim

Polska woj. Slaskie powiat tarnogorski
miejscowosci nadmorskie gory obiekty poprzemyslowe
gory miasta obiekty historyczne
miasta obiekty poprzemystowe obiekty rekreacyjne
mazury obiekty rekreacyjne wydarzenia kulturalne
obiekty kultu religijnego obiekty kultu religijnego obszary krajobrazowo cenne

Zrodlo: opracowanie wiasne - badania sondazowe




IV. Lista produktéow turystycznych

W ramach realizacji dzialan zwigzanych z przygotowaniem dokumentu pt.
Waloryzacja produkiéw turystycznych powiatu tarnogdrskiego dokonano inwentaryzacji
zasob6w  turystycznych powiatu. Rozpoznano istnienie nastgpujacych produktow
turystycznych, ktére mozna zgrupowac w siedem kategorii:

A. Zabytki

1. Barokowa kaplica zamkowa w Tworogu,

Barokowy patac rodziny Larischéw w Wilkowicach, Zbrostawice,

Barokowy patac i park w Kamiencu (nie udostgpniony turystycznie), Zbroslawice,
Budynek celny w Zylce, Krupski Miyn,

Cmentarz Zydowski, Tarnowskie Gory,

Dom Bernharda (Rynek 13), Tammowskie Gory,

Dom Cochlera (Rynek 5), Tarnowskie Gory,

Dom i restauracja ,,Sedlaczek”, Tarnowskie Gory,

e g B g th = B M

Drewniany kosciot filialny z XVII w. w Szalszy, Zbrostawice,

—
o

. Drewniany koscid! z dzwonnica, Miasteczko Sl.,

—_
—_—

. Dzwonnica Gwarkéw, Tarnowskie Gory,

e
[\

. Dworek szlachecki, obecnie lokal gastronomiczny ,,Katamarz”, Tarnowskie Gory,

—
(S

. Dworzec Kolejowy, Radzionkow,

._‘
o

. Grota cmentarna przy kosciele sw. Wojciecha, Radzionkow,

st
¥, ]

. Gréb Nieznanego Zotnierza przy kosciele sw. Wojciecha, Radzionkow,

—
(@)}

. Halda popluczkowa w Bobrownikach, Tarnowskie Gory,

—
~3

. Historyczna zabudowa i uktad urbanistyczny centrum gminy, Twordg,

—
o0

. Kaplica $w. Barbary (przy mini skansenie gérniczym), Radzionkow,

—
=l

. Kapliczka Matki Bozej Niepokalanej przy kosciele $w. Wojciecha, Radzionkow,

. Mauzoleum rodzinne rodu Donnersmarckow na terenie parku, Swierklaniec,

oS S
—

. Mini Skansen G6rniczy, Radzionkéw,

N
N

. Miyn w Ziemigcicach (nie udostgpniony turystycznie), Zbrostawice,

o
(S

. Most wiszacy 1aczacy brzegi Matej Panwi, Krupski Mtyn,

[\
LN

. Muzeum w Tarnowskich Gérach,

. Neobarokowy ,,Palac Kawalera” w parku, hotel i restauracja, Swierklaniec,

b N
oy h

. Neogotycka kaplica cmentarna, Radzionkow,



21.
28.
29;
30.
31.
32,
33,
34.
35.
36.
37
38.
39.

40.
41.
42.
43.

44

51.

Neorenesansowy budynek Ratusza, Tarnowskie Gory,

Patac — siedziba Urzedu Gminy, Twordg,

Patac i park w Lubiu (nie udostgpniony turystycznie), Zbrostawice,

Patac i park w Miedarach/Kopaninie (nie udostgpniony turystycznie), Zbrostawice,
Patac i park w Szalszy (nie udostgpniony turystycznie), Zbrostawice,

Patac w Rybnej, Tarnowskie Gory,

Ruiny kosciota w Ziemigcicach, Zbrostawice,

Ruina w Orzechu, Swierklaniec,

Skansen Maszyn Parowych, Tarnowskie Gory,

Spichlerz dworski w Zyglinie (nie udostgpniony turystycznie), Miasteczko S1.,
Spichlerz w Ziemiecicach (nie udostgpniony turystycznie), Zbrostawice,
Sztolnia ,,Czarnego Pstraga”, Tarnowskie Gory,

Uklad urbanistyczny starej zabudowy z ratuszem i rynkiem oraz hotel ,,Adler”,
Miasteczko Sl.,

Zabudowania folwarczne przy patacu w Brynku (obecnie gimnazjum), Twordg,
Zabudowania folwarczne przy zamku w Nakle Slaskim, Swierklaniec,
Zabytkowa kaplica $w. Antoniego w Celinach, Ozarowice

Zabytkowa Kopalnia Srebra, Tarnowskie Gory,

. Zabytkowa stacja wodociggowa w Karchowicach, Zbrostawice,
45.
46.
47.
48.
49,
50.

Zabytkowa staréwka i uklad urbanistyczny centrum miasta, Tarnowskie Gory,
Zabytkowy budynek dawnego przytutku fundacji A. Hohenlohe, Tworog,

Zabytkowy budynek lazaretu gérniczego, Tarnowskie Gory,

Zabytkowy kosciét pod wezwaniem $w. Barbary w Ozarowicach,

Zamek w stylu neogotyckim z parkiem w Nakle Slaskim, Swierklaniec,

Zesp6t patacowo-parkowy Donnersmarckéw w Zielonej (nie udostepniony turystycznie,
Kalety,

Zespo! patacowo-parkowy w Brynku rodu Donnersmarckow, Tworog,

B. Obiekty przyrodniczo cenne

L
2
3.

Aleja zabytkowych debow w Truszczycy, Kalety

Cztery pomnikowe deby szypulkowe (pomniki przyrody), Krupski Miyn,
Dolomitowy ,,Wielki Kanion Tarnogérski” (w ramach tras polecanych w miej skich
materiatach promocyjnych), Tamowskie Gory,

Ogréd botaniczny na Ksigzej Gorze, Radzionkow,
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10.
11

12,

13.

Ostoja siedliskowa ,,Dolina Malej Panwi”, Krupski Mtyn,

Park przy patacu w Brynku, ciekawe okazy drzew, Tworog,

Rezerwat ,,Segiet”, Tarnowskie Gory,

Sciezka dydaktyczno-przyrodnicza, Twordg,

Zabytkowa aleja lipowa (w ramach tras polecanych w miejskich materiatach
promocyjnych), Tarnowskie Gory,

Zbiornik wodny Koztowa Gora, Swierklaniec,

Zesp6t przyrodniczo-krajobrazowy ,,Doly Piekarskie” (w ramach tras polecanych w
miejskich materiatach promocyjnych), Tammowskie Gory

Zespot przyrodniczo-krajobrazowy ,,Park w Reptach i dolina rzeki Dramy”, Tarnowskie
Gory,

Zespo! przyrodniczo - krajobrazowy ,,Zary”, Krupski Miyn,

C. Obiekty sportowo-rekreacyjne

1.
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Baza turystyczna przy zbiorniku wodnym Nakto-Chechto, Swierklaniec,
Gomoslaskie Koleje Waskotorowe, Miasteczko Sl.,

Kompleks sportowo-rekreacyjny (tworzony), Krupski Mtyn,

Les$na trasa rowerowa, Miasteczko Sl.

Mini Zoo w parku, Swierklaniec,

Muzeum Chleba, Szkoty i Ciekawostek, Radzionkow,

Osrodek jezdziecki Askot — stadnina koni, hotel, restauracja, Zbrostawice,
Osrodek sportowy na Ksigzej Gérze, Radzionkdw,

Osrodek wypoczynkowy Brzeznica w Brynku, Tworog,

. Oérodki wypoczynkowe nad zbiornikami w Zielonej, Kalety,

. Park Ksigza Gora, Radzionkow,

. Park Miejski, Tarnowskie Gory,

. Park Wodny, Tarnowskie Gory,

. Park, staw w parku — kompleks zabytkowo-rekreacyjny, Swierklaniec,
. Rodzinne Centrum Rozrywki ALELE w Wilkowicach, Zbrostawice,

. Sptywy kajakowe na rzece Mala Panew, Krupski Miyn i Kalety,

: Staw-w Kamiencu, Zbrostawice,

Sciezka rowerowa: TRASA 410: Jemielnica - Centawa — Phuzniczka — Toszek — Sarnow

— Wisnicze — Swibie — Wielowies — Borowiany — Krupski Miyn; 40 km, Krupski Miyn,



19. Sciezka rowerowa: TRASA 411: Toszek — Gajowice - Wielowies — Kieleczka —
Borowiany — Krupski Miyn — Potgpa — Koty — Twordg — Brusiek — Koszgcin; 49 km,
Krupski Miyn,

20. Sciezka rowerowa: TRASA 421: Krupski Miyn — Borowiany — Czarkow — Swiniowice —
Wojska — Polomia — Brynek — Hanusek — Boruszowice — Pniowiec — Miasteczko Slaskie;
34 km, Krupski Miyn,

21. Sciezka rowerowa: TRASA 430: Kalety — Strzebin — Prady — Koszgcin — Pitka — Kokotek
— Zylka — Potepa — Borowiany; 30 km, Krupski Mtyn,

22. $ciezka rowerowa: TRASA 433: Twordg — Koty — Potepa — Zytka — Kokotek — Posmyk —
Rusinowice; 23 km, Krupski Miyn,

23. Trasa dla milosnikéw kolei waskotorowych i rowerzystow, Tarnowskie Gory

24. Trasa dla mitosnikow przyrody, Tarnowskie Gory

25. Trasa: Fortyfikacje tarmmogorskie, Tarnowskie Gory,

26. Trasa: Mniej znane obiekty architektury sakralnej, Tarnowskie Gory,

27. Trasa: Zabytki gornicze, Tarnowskie Gory,

28. Zbiomik rekreacyjny ,,Staw Borowiany”, Krupski Mtyn,

29. Zbiorniki wodne w Zielonej, Kalety,

D. Obiekty sakralne

1. Grota Lurdzka w Wieszowej, Zbrostawice,

Grota Maryjna w Rojcy, Radzionkow,

Grupa Ukrzyzowania w Wieszowej, Zbrostawice,

Kaplica pod wezwaniem Bozego Grobu i $w. Medarda w Potgpie, Krupski Miyn,
Kaplica pod wezwaniem Nawiedzenia NMP w Swiniowicach, Twordg

Kaplica pod wezwaniem NMP Krolowej Anielskiej w Laryszowie, Zbrostawice,
Kaplica pod wezwaniem $w. Antoniego w Przezchlebiu, Zbrostawice,

Kaplica pod wezwaniem §w. Jana Nepomucena w Niezdarze, Ozarowice,
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Kaplica pod wezwaniem §w. Marka w Zyglinie, Miasteczko S,

—_—
<

. Kaplica pod wezwaniem $w. Rodziny w Jasionie, Zbrostawice,

e
—

. Klasztor i szpital OO. Kamiliandow, Tarnowskie Gory,

—
[ 3]

. Kosciot cmentamy $w. Anny, Tarnowskie Gory,

—
(U8

. Kosciét, cmentarz i kaplica w Lubiu, Zbrostawice,

o
I

. Kosciot Ewangelicki, Tarnowskie Gory,

—
Uh

. Kosciol Ewangelicki i kaplica w Laryszowie, Zbrostawice,



16.
17,

18.
19,

20.
21.
22
23
24,
25.
26.
27.
28.
29,
30.
31
32.
33.
34.
35.
36.
37.

Kosciot i kaplica pod wezwaniem Sw. Floriana w Czekanowie, Zbrostawice,
Kosciot parafialny pod wezwaniem Naj$wigtszego Serca Jezusowego w Nakle Slaskim,
Swierklaniec,

Kosciol parafialny pod wezwaniem Narodzenia NMP w Zyglinie, Miasteczko S,
Kosciét parafialny pod wezwaniem Narodzenia §w. Jana Chrzciciela, w Kamiencu,
Zbrostawice,

Kosciot parafialny pod wezwaniem $w. Katarzyny w Karchowicach, Zbrostawice,
Ko$ciol parafialny pod wezwaniem $w. Krzyza w Ozarowicach,

Kosciol parafialny pod wezwaniem $w. Wojciecha, Radzionkow,

Kosciot parafialny pod wezwaniem Wniebowzigcia NMP, Miasteczko 8l

Kosciol pod wezwaniem Matki Boskiej Czgstochowskiej na terenie parku, Swierklaniec,
Kosciol pod wezwaniem $w. Antoniego w Tworogu,

Kosciot pod wezwaniem $w. Floriana w Miedarach, Zbroslawice,

Kosciot pod wezwaniem $w. Franciszka w Miotku, Kalety,

Kosciot pod wezwaniem $w. Jadwigi w Ziemigcicach, Zbrostawice,

Kosciot pod wezwaniem $w. Jozefa w Jedrysku, Kalety

Kosciol pod wezwaniem $w. Marcina w Starych Tamowicach, Tarnowskie Gory,
Kosciét pod wezwaniem §w. Michata w Ksigzym Lesie, Zbrostawice,

Kosciot pod wezwaniem §w. Mikolaja w Reptach, Tarnowskie Gory,

Kosciél pod wezwaniem $w. Piotra i Pawta, Tamowskie Gory,

Kosciét pod wezwaniem $w. Piotra i Pawta w Kotach, Twordg,

Kosciot pod wezwaniem $w. Stanistawa BiM. w Zendku, Ozarowice,

Neogotycki Koséciét pod wezwaniem $w. Tréjcy w Wieszowej, Zbrosiawice,

Sanktuarium Macierzynstwa NMP, kosciot i zabudowania, Zbrostawice,

E. Obiekty gastronomiczne

1.
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Cukiernia T. Baczkowicza — ,,Kuchnia babki Any”, Radzionkow,

Dworek Mysliwski w Brynku — restauracja i zajazd, Twordg,

Kawiarnia ,.Inny Slask”, Tarnowskie Gory

Kawiarnia ,,Pod Nad”, Tarmmowskie Gory

Kompleks hotelowo-gastronomiczny ,,Siedlisko u Wrochema”, Tarnowskie Gory,
Restauracja i hotel ,,Stary Mtyn”, Krupski Mtyn,

Restauracja ,,Lawendowy Ogrod”, Swierklaniec,

Restauracja ,,Pod Akacjg” Nowe Chechlo, Swierklaniec,



9.

Restauracja ,,Riding Club”, Radzionkdw,

10. Restauracja ,,Stahlhammer”, Kalety,

11. Zajazd Zodiak II w Szalszy, restauracja, hotel, Zbrostawice,

F. Hotele, motele, miejsca noclegowe

1.
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Dom Wycieczkowy ,,Gwarek™, Tarnowskie Gory
Hotel ,,Aslan”, Tarnowskie Gory

Hotel ,,De Silva” w Pyrzowicach, Ozarowice
Hotel ,,Dwor Prawdzica”, Krupski Mtyn,

Hotel ,,Villa Mirage” Tarnowskie Gory

Hotel ,,Neo”, Tarnowskie Gory

Hotel ,,Olimpijski”, Tarnowskie Gory

Motel ,,Drabek”, Tamowskie Goéry,

Zajazd ,,Fakir” w Tgpkowicach, Ozarowice

G. Imprezy kulturalne

1.

Festiwal Orkiestr Detych im. Jozefa Szweda, Tarnowskie Gory,

2. Imprezy organizowane w Patacu w Rybnej, Tarnowskie Gory
3.
4

Swieto miasta ,,Gwarki”, Tarnowskie Gory,

Tarnogérskie Wieczory Muzyki Organowej i Kameralnej, Tarnowskie Gory,




V. Zalozenia rozwoju turystyki

Jako rezultat przeprowadzonych badan (sondazu i waloryzacji), warsztatow 1 spotkan

z liderami rozwoju lokalnego oraz ogdélnej analizy zalet turystycznych powiatu, dokonanej na

podstawie dostepnych materialéw promocyjnych, mozna sformutowac nastgpujace zatozenia

rozwoju turystyki:

1.

3,

Istnieje pie¢ produktéw turystycznych powiatu, ktérych aktualny zasigg rynku ma wymiar
co najmniej regionalny. W wigkszosci (oprocz Parku Wodnego) sa to obiekty znane i
kojarzone z tym obszarem od lat, gdyz zostaly stworzone i juz czgsciowo wypromowane
(przede wszystkim w ramach informacji o ich lokalizacji i podstawowych cechach oferty)
w poprzednim wieku. Sg to:

— Zabytkowa Kopalnia Srebra w Tarnowskich Gérach,

— Sztolnia Czarnego Pstraga w Tarnowskich Gorach,

— Muzeum Chleba, Szkoly i Ciekawostek w Radzionkowie,

— Park i Patac Kawalera w Swierklancu,

— Park Wodny w Tarnowskich Gorach.
Istnieje siedem grup produktow i obiektéw turystycznych powiatu tarnogdrskiego,
wyroznionych ze wzgledu na cechy, jakie moga oferowac potencjalnym uzytkownikom —
turystom. Ich wybér zostal dokonany réwniez na podstawie funkcji jakie pelnia, przede
wszystkim w lokalnych realiach. Merytoryczna orientacja uzytecznosci produktow
powinna poméc w precyzyjnym okresleniu ich turystycznego znaczenia, jako odpowiedzi
na potrzeby konkretnego segmentu rynku. S3 to:

— produkty i obiekty zabytkowe,

— produkty i obiekty przyrodniczo — cenne,

— produkty i obiekty sportowo — rekreacyjne,

— produkty i obiekty sakralne,

— produkty i obiekty gastronomiczne

— produkty i obiekty noclegowe,

— imprezy kulturalne.
Nalezy uwzgledni¢ oferowanie produktow kompleksowych, ktére znajdujg duzy popyt na
wspbtczesnym rynku turystycznym, stanowiac jednoczes$nie mozliwos¢ prezentacii
wigkszej liczby zalet lokalnych klientom mniej zdecydowanym (na to, co konkretnie cheg

zwiedzad). W takim kierunku wydaja sig tez orientowac oferty turystyczne przeznaczone



dla wycieczek dzieci i milodziezy. Mozna wskaza¢ na nastgpujace przyklady
kompleksowych produktéw turystycznych powiatu tamnogorskiego:

— zabytek + obiekt przyrodniczo-cenny (moze jeszcze z mozliwoscig realizacji
celow edukacyjnych) — np. Zespdl patacowo-parkowy w Brynku,

— obiekt sportowo-rekreacyjny + zabytki — np. kompleks zabytkowo-rekreacyjny w
parku w Swierklancu,

— obiekt sportowo-rekreacyjny + obiekt przyrodniczo-cenny — np. sciezki rowerowe
czy sptywy kajakowe na rzece Mata Panew w Krupskim Miynie,

— zabytek + imprezy kulturalne — Zabytkowa stardwka i uktad urbanistyczny
centrum miasta Tarnowskie Gory, gdzie odbywa sig Swiqto miasta ,,Gwarki”,

— obiekt sportowo-rekreacyjny + obiekty gastronomiczne — baza turystyczna przy
zbiorniku wodnym Nakto-Chechto w Swierklanicu.

4. Ze wzgledu na cechy produktéw turystycznych powiatu tarnogérskiego przyjetych w
poprzednich zatozeniach, mozna wskazaé cztery gtéwne grupy klientow, dla ktorych sg
one przede wszystkim przeznaczone. Sg to:

— klienci z calego kraju, bez zalozenia szczeg6lnych ich cech, w czgsci
odwiedzajacych powiat tarnogorski przejazdem, raczej jako turysci indywidualni,

— mieszkancy miast Aglomeracji Gornoslaskiej, ktérzy moga stanowic masowych
nabywcow produktéw turystycznych powiatu tarnogérskiego giownie dlatego, ze
nie musza daleko podrézowaé by zaspokoi¢ swoje potrzeby oraz wielu z nich
posiada wiedze o istnieniu i zaletach ofert Ziemi Tarnogérskiej,

— dzieci i mlodziez, przyjezdzajacy w ramach wycieczek zwykle organizowanych
przez szkoly, zainteresowani produktami kompleksowymi (zajmujacymi czas
calodniowej wyprawy), stanowig istotne zrodlo dochodéw obiektow najlepiej
znanych (np. Zabytkowa Kopalnia Srebra w Tamowskich Gorach) i
przystosowanych da tego typu turystéw (np. Muzeum Chleba, Szkoty i
Ciekawostek w Radzionkowie),

— klienci zglaszajacy konkretne wymagania wobec cech i atrakcyjnosci ofert,
zainteresowani produktami wyspecjalizowanymi, w tym turystyka kwalifikowana,
w czesci jest to grupa zlozona z pasjonatow chetnie ponoszacych koszty i trudy

(np. oplaty, dojscie pieszo, utrudniony dojazd).



V1. Wizja rozwoju turystyki

Podstawg dla sformulowania wizji rozwoju turystyki powiatu tarnogérskiego jest
uznanie bogactwa i roznorodnosci jego zasobow, stanowigcych o szczegdlnej atrakcyjnosci
tego obszaru. Elementem uzupelniajacym rozwazania dotyczace ksztaltowania przysziosci
jest takze $wiadomosé zalet potozenia powiatu, szczegdlnie w kontekscie jego sasiedztwa z
obszarem powstajacej Metropolii Gornoslaskiej. Rynek, jaki ma szanse si¢ w niej
uksztattowa¢ sie w najblizszych kilkunastu latach, bedzie podatny na spoteczno-kulturowe
wzorce o zasiegu globalnym. Wielu z jego uczestnikow bedzie w zwigzku z tym poszukiwac
miejsc dla zaspokojenia potrzeb rekreacyjnych, kulturalnych, edukacyjnych, sportowych itp.
poprzez podroze, a poniewaz nie kazdy chee i moze wyjezdzac w odlegte miejsca, propozycje
turystyczne sasiadujacych obszarow znajda zainteresowanie.

Wizja rozwoju turystyki stanowi projekcjg¢ przyszlego docelowego stanu powiatu,
ktéry powinien byé osiagniety do 2020 roku. W ogélnym zatozeniu begdzie to obszar
posiadajacy cechy umozliwiajace postrzeganie go jako waznego miejsca na mapie
turystycznej regionu i kraju. Uwzgledni¢ nalezy istniejace uwarunkowania lokalne i

zewnetrzne, w tym rozpoznane biezace 1 przyszie potrzeby potencjalnych nabywcow.

Wizja:

Powiat tarnogorski bedzie miejscem oferéwanid nowoczesnych pfoduktdw turystycznych,

ktore przyciqgna:

o masowego nabywce, w zakresie oferty obiektow rekreacyjnych i poprzemystowych,

e turystéw indywidualnych, zainteresowanych ofertq wyspecjalizowangq, zorientowangq
merytorycznie,

o wycieczki dzieci i mlodziezy, korzystajqce 7 oferty kompleksowej.

Wyznaczone w niej ukierunkowanie zmian, zorientowane jest na dazenie do
racjonalnego i efektywnego wykorzystania posiadanych mozliwosci, przy zapewnieniu
uznania hierarchii celéw zapisanych w Strategii Rozwoju Powiatu Tamogérskiego.
Nadrzedno$é zaspokojenia potrzeb mieszkafncow jest bezdyskusyjna i w tym kontekscie
realizacja zamierzen zorientowanych na rozw6j turystyki moze by¢ traktowana jako
szczegdlnego rodzaju alternatywa dla dominujacej pozycji przemystowego zrédia ich

dochoddow.



VII. Orientacje rozwoju turystyki

Istnienie wielu réznych mozliwosci wykorzystania znacznych zasobow turystycznych
powiatu tarnogérskiego wymaga wyznaczenia orientacji rozwoju tej jego funkcji. Nie
wszystkie atrakcje turystyczne mogg by¢ oferowane odwiedzajacym w najblizszych latach.
Niektére z nich wymagaja remontéw czy modernizacji, inne potrzebuja nowej formy
prezentacji, jeszcze innym potrzebne sa przemyslenia 1 decyzje dotyczace rodzajow
dziatalnosci, jakich moga dostarczaé i w zwiazku z tym czasami zmiany formy wlasnosci,
przeksztatcen architektonicznych czy nawet budowy nowych obiektow.

Przyszto$¢ turystyki powiatu tarnogorskiego jest zdeterminowana przede wszystkim
jego polozeniem, gdyz sasiedztwo prawie dwu milionowej Aglomeracji Gornoslaskiej
orientuje wiele dzialalnosci podejmowanych na jego obszarze. Wazne jest takze istnienie
duzych miast, ktére generuja wspdlczesny popyt na zwiedzanie i poszukiwanie ciekawych
form spedzania wolnego czasu poza miejscem zamieszkania. Dostgpno$c samochodowa
powiatu tarnogorskiego zlokalizowanego w péinocnej czgdci subregionu centralnego
wojewodztwa $laskiego i niewielkie odleglosci od zjazdow z obydwu autostrad A4 1 Al to
szansa na przyciagnigcie go$ci z miast potozonych w innych wojewodztwach. Szczegdlnego
rodzaju zagrozeniem moze stac si¢ zbyt mata liczba atrakcji by zapewni¢ diuzsze pozostanie
na obszarze gmin Ziemi Tarnogoérskiej, ale nalezy tak zorientowaé zapisy Strategii by ich na
pewno wystarczyto na weekendowy pobyt.

Wykorzystujac przyjete zalozenia mozna wyznaczy¢ cztery glowne orientacje
strategiczne opisane poprzez cechy wybranych grup gléwnych klientow produktow
turystycznych i jednoczesnie sformulowaé¢ odpowiadajace im wyzwania. Te zas powinny
zapewni¢ realizacje celéw strategicznych w konteksécie zadbania o interes powiatowej
spolecznosci, dla ktérej turyéci maja by¢ zrédlem dochodéow oraz niektopotliwym
uzytkownikiem przestrzeni powiatowe;j.

1. Orientacja: Produkty kluczowe powiatu
Wyzwanie strategiczne: Nie straci¢ znaczenia

Najpewniejszym co do szybkosci rezultatéw wdrazania Strategii jest zorientowanie
dziatan na kluczowe turystyczne produkty powiatu, ktorych wyznaczono pigé: Zabytkowa
Kopalnia Srebra w Tarnowskich Gorach, Sztolnia Czamnego Pstraga w Tarnowskich Gorach,
Muzeum Chleba, Szkoly i Ciekawostek w Radzionkowie, Park i Palac Kawalera w

Swierklancu, Park Wodny w Tamowskich Goérach. Ich pozycja na rynku turystycznym jest



ugruntowana i od wielu lat utrwalona, co nie znaczy, ze nie nalezy dba¢ o jej utrzymanie i
pilnie obserwowaé przedsiewzigcia podejmowane przez konkurencj¢ np. Kopalnig¢ Guido w
Zabrzu, Park Wodny powstajacy w Katowicach, ciggle modemizowany i walczacy o
przetrwanie Wojewédzki Park Kultury i Wypoczynku w Chorzowie czy turystyczne starania
innych powiatéw sasiadujgcych z Gornoslaska Aglomeracjg (pszczynski, raciborski,
zawiercianski). Warto rowniez zadba¢ o poprawne relacje z ich zarzadcami, tak by uniknaé
konfliktow intereséw, a wspolne starania mogly przyniesé¢ skuteczniejsza realizacje celow

rozwojowych.

2. Orientacja: Mieszkancy Aglomeracji Gornoslaskiej
Wyzwanie strategiczne: Zabawic i zachecié do powrotu

Wydaje sie, iz najtatwiejsza do pozyskania grupg klientow sa mieszkancy Aglomeracji
Goérnoslaskiej, gdyz wielu z nich posiada pewne informacje o potozeniu i zasobach powiatu
tarnogorskiego. Niewielka odleglosé (od centrum Tarnowskich Gory do centrum Katowic jest
zaledwie 29 km) znacznie ulatwia korzystanie z wielu jego ofert turystycznych. Jest to
szczegdlnie wazne dla rozwoju turystyki rodzinnej oraz uczestnictwa w imprezach.
Problemem moga by¢ czasami trudnosci w znalezieniu miejsc parkingowych czy czas
dojazdu (gdy korzysta si¢ z zwykle zatloczonych drég krajowych nr 11 lub nr78), ale
szczegOlnie w weekendy jest pod tym wzgledem znacznie lepiej.

By jednak przyciagnaé turystow, ktorzy chca mito spedzi¢ wolny czas nie wystarczy
fakt, ze jest niedaleko. Lasy, zbiorniki wodne, o$rodki sportowe i rekreacyjne powinny
zacheca¢ oryginalnoscig i mozliwosci wyboru cechy oferty. Szansa wydaje si¢ by¢ skala
dziatalnosci, tak by niski jednostkowy koszt wytworzenia produktu umozliwial pozyskanie
wielu jego nabywcow. Dla masowego odbiorcy trzeba przygotowaé produkty, ktére powinny
przede wszystkim zabawia¢ i to tak dobrze by wracali. Zaspokajanie ambitniejszych potrzeb
gosci moze by¢ drozsze.

To co moze przemawial za istnieniem zalet turystycznych Ziemi Tarnogoérskiej dla
przybywajacych z Aglomeracji, wigze si¢ takze z jego historig i tradycjami. Wielu
mieszkancow powiatu ciaggle kultywuje $lasko$¢ w réznych jej przejawach. Istniejg ciekawe
obrzedy, wydarzenia kulturalne, produkty (gléwnie spozywcze) itp. Ludzie wspoliczesnie
zamieszkujacy duze miasta, w znacznej cz¢dci wzorujacy si¢ na globalnych trendach
spoteczno-kulturowych promowanych przez masowe media, poszukujg tozsamosci lokalnej.
W zwiazku z tym chetnie odwiedzaja miejscowosci oferujace lokalng kuchnig, wyroby

rzemiedlnicze, imprezy kulturalne itp. gmin mogacych zaoferowaé turystom tego rodzaju



specjalnosci jest wokét Aglomeracji co najmniej kilkanascie (np. w powiecie pszczynskim),
ale tarnogérskie maja wérod nich swoja specyfikg (np. Nieszpory Bozonarodzeniowe w

kosciele w Radzionkowie).

3. Orientacja: Turysta zorganizowany (dzieci i mlodziez)
Wyzwanie strategiczne: Nauczyé¢

Jesli uda sie przekona¢ dzieci i mitodziez juz podezas lat edukacji w szkolach, ze
produkty turystyczne powiatu tarnogérskiego s atrakcyjne, to mozna liczy¢ na to, iz gdy
dorosna, wroca do juz kiedy$ zwiedzanych obiektéw i przywiozg swoje rodziny. Jest to
szczegblna orientacja w ksztattowaniu przysztosci turystyki powiatu tarnogorskiego poniewaz
podejmowane w ramach niej przedsigwzigcia sa skierowane do nabywcow nie podejmujacych
decyzji (robia to gldwnie nauczyciele) ani bezposrednio nie finansujacych korzystania z nich
(placg rodzice). Jednak jako charakterystyczny segment turystow, dzieci i mtodziez sg bardzo
dobrym klientem, gdyz pod warunkiem stworzenia i wypromowania dla nich odpowiednio
atrakcyjnego produktu, mozna dos¢ atwo przewidzie¢ liczbg nabywajacych i wplywy z jego
sprzedazy. Oferta powiatowego lidera na tym rynku, czyli Muzeum Chleba, Szkoty i
Ciekawostek w Radzionkowie przekonuje, iz warto inwestowa¢ w takich nabywcow' .
Potwierdzeniem sa takZze ekonomiczne rezultaty funkcjonowania Parku Wodnego w

Tarnowskich Gérach.

4. Orientacja: Turysta indywidualny, wykwalifikowany, zdecydowany
Wyzwanie strategiczne: Zainteresowac unikalnosciq

Masowy turysta pod warunkiem realizacji skutecznej promocji, jest dla oferujacych
odpowiednie produkty do$¢ latwym nabywca. Znacznie wigkszym wyzwaniem sg goscie
zorientowani na odwiedzanie miejsc i obiektow posiadajacych unikalne walory. Ta grupa
turystéw mimo zglaszania pewnych wymagan (zwigzanych np. z wysoka jakoscig obstugi czy
7 koniecznodcia przygotowywania dla nich specjalistycznych materialéw promocyjnych), jest
atrakcyjna, gdyz osoby przyjezdzajace specjalnie by zobaczy¢, ustyszec, dotknac,
skosztowaé, poczué atmosfere miejsca czy wydarzenia itp. nie beda liczy¢ si¢ z kosztami
skorzystania z takiej propozycji. Ich zadowolenie ma takze szanse przetozy¢ si¢ na wizyty
innych podobnych im pasjonatéw. Nawet jesli w poréwnaniu z nabywca masowym
(np. korzystajacym z oérodkéw sportowo-rekreacyjnych czy niektorych wiekszych imprez)
liczba ich bedzie znacznie nizsza, to wptyw na ksztaltowanie wizerunku powiatu moze byc

cenniejsza, a wptywy finansowe czasami nawet wyzsze.

Muzeum Chleba, Szkoly i Ciekawostek w 2009 roku odwiedzito ponad 32 tyé zwiedzajacych.

»



VIII. Cele i kierunki rozwoju turystyki

Ksztaltowanie pozadanej przysziosci turystyki powiatu tarnogorskiego wymaga
podjecia decyzji o wyborze najwazniejszych obszarow zmian jego cech. Jednoczesnie
nadrzednym celem kazdego przedsigwzigcia podejmowanego przez jakiekolwiek wiadze
publiczne powinno byé zapewnianie coraz lepszych warunkow zycia mieszkancow
okreslonego obszaru. Uwzgledniajac to, sformulowanie listy celow i kierunkéw rozwoju
okreslonej funkcji musi byé rezultatem szczegélnego kompromisu pomigdzy jej rangg w
realiach np. powiatowych, a mozliwosciami operacyjnymi, jakie sa w dyspozycji wszystkich
podmiotéw deklarujacych zaangazowanie si¢ w wdrazanie strategicznych rozstrzygnigé, w
planowanym czasie. Doprecyzowania ich dla turystyki w powiecie tarnogérskim dokonano
poprzez okreélenie orientacji strategicznych i z nich wynikajacych celow, kierunkéw i

przyktadow przedsigwzigé, zaprezentowanych ponizej.

Tabela 9. Podstawowe elementy Strategii rozwoju turystyki powiatu tarnogdrskiego

. g Turysta Turysta
Produkty Mieszkancy il . g
. . . zorganizowany indywidualny
Orientacja kluczowe Aglomeracji i y
; b ; T (dzieci i wykwalifikowany,
powiatu Gornoslaskiej "
mlodziez) zdecydowany

Wyzwanie Nie stracic¢ Zabawié i zachecié Naiiezid Zainteresowac
strategiczne znaczenia do powrotu % unikalnosciq

C 1, Utrzymac C 2. Pozyska¢ nowych | C 3. Zwigkszy¢ ilos¢ | C 4. Dopracowac

pozycjg rynkowg | turystow z miast wycieczek dzieci i szczegoly produktow
Cele kluczowych Aglomeracji miodziezy turystycznych dla
strategiczne produktéw zainteresowanych

turystycznych pasjonatow

powiatu
Wyzwanie " .

KA £qczyc lokalne starania

strategiczne
Cele CH1. Skutecznej promowac
horyzontalne CH2. Jednoczy¢ wysilki réznych podmiotow lokalnych




Cele glowne: utrzymad, zabawiaé, nauczyé, zainteresowac

C1. Utrzymaé pozycie rynkows kluczowych produktdéw turystycznych powiatu

K1.1. Unowoczes$ni¢ ofertg Zabytkowej Kopalni Srebra w Tarnowskich Gorach
K1.2. Wzbogacic oferte Sztolni Czarnego Pstraga

K1.3. Konsekwentnie promowaé¢ Muzeum Chleba, Szkoty i Ciekawostek

K1.4. Dopracowac szczegoly oferty Parku i Patacu Kawalera w Swierklancu

K1.5. Aktywizowaé otoczenie Parku Wodnego w Tarnowskich Gorach

C2. Pozyskaé nowych turystow z miast Aglomeracji

K2.1. Wykorzystaé zalety oryginalnych obiektow rekreacyjnych
K2.2. Wyeksponowaé walory §rodowiska przyrodniczego

K2.3. Poprawié¢ dostepnosé i wzbogaci¢ funkcje obiektow poprzemystowych

C3. Zwiekszy¢ iloéé wycieczek dzieci 1 miodziezy

K3.1. Unowocze$ni¢ baze ustug turystycznych dla dzieci i miodziezy
K3.2. Przekazywa¢ wiedze o kulturze i tradycjach Gémego Slaska
K3.3.Tworzy¢ produkty kompleksowe

C4. Dopracowa¢ szczegdly produktéw turystycznych dla zainteresowanych

pasjonatow

K4.1. Tworzy¢ ambitne (unikalne) produkty turystyczne

K4.2. Zbudowaé nowa bazy ustug turystycznych dla wymagajacych segmentow turystow
K4.3. Wzbogaca¢ i przeksztalca¢ funkcje znanych obiektow

ﬁCele horyzontalne: Lqczyé lokaine starania

CH1. Skuteczniej promowac

KH1.1. Informowac o turystycznej ofercie powiatu
KH1.2. Przekonywac o turystycznych zaletach
KH1.3. Pozycjonowa¢ wybrane oferty turystyczne

CH2. Jednoczy¢ wysitki réznych podmiotow lokalnych

KH2.1. Aktywizowaé wspdiprace wielopodmiotowg
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Szczegdtowa lista celéow rozwoju turystyki powiatu tamogoérskiego wraz z kierunkami

precyzujacymi ich realizacjg oraz przykiadami przedsigwzigé, przedstawia si¢ nastepujaco:

Tabela 10. Cele, kierunki i przykiady przedsiewzigc

Cele

Kierunki

Przyklady przedsigwzigé

C 1. Utrzymac pozycj¢
rynkowg kluczowych
produktow
turystycznych powiatu

K1.1 Unowocze$ni¢ ofertg
Zabytkowej Kopalni Srebra

P1.1.1 Przygotowanie projekcji
multimedialnych na temat historii
wydobycia srebra w powiecie
tarnogorskim

K1.2 Wzbogaci¢ oferte
Sztolni Czamego Pstraga

P1.2.1 Wzbogacanie form
prezentacji informacji turystycznej
na terenie obiektu

K1.3 Konsekwentnie
promowa¢ Muzeum Chleba,
Szkoty i Ciekawostek

P1.3.1 Pomoc w przygotowaniu
kompleksowej oferty Miasta
Radzionkowa (muzeum, ogréd
botaniczny, ekspozycja w dworcu
PKPitp.)

P1.3.2. Pomoc informowaniu o
unikalnosci radzionkowskiej atrakcji

K 1.4. Dopracowac szczegoty
oferty Parku i Palacu
Kawalera w Swierklancu

P1.4.]1 Wspoélpraca z gming w
wzbogacaniu roslinnosci w parku

P1.4.2 Unowoczesnianie parkowych
parkingow*

P1.4.3 Wspolpraca w przygotowaniu
makiety ,,Matego Wersalu”

K1.5. Aktywizowac
otoczenie Parku Wodnego

P1.5.1 Porozumienie turystyczne z
Bytomiem

C 2. Pozyskac nowych
turystow z miast
Aglomeracji

K2.1 Wykorzystac zalety

P2.1.1. Wspieranie dziatalnosci

oryginalnych obiektow klubow jezdzieckich
rekreacyjnych
K2.2 Wyeksponowa¢ walory | P2.2.1 Przygotowanie tablic,

srodowiska przyrodniczego

kierunkowskazow i form organizacji
dost¢pu do obiektow przyrodniczo
cennych

P2.2.2 Przygotowanie opisow zalet i
unikalnosci walorow $rodowiska
przyrodniczego

P2.2.3 Pomoc w modernizacji
le$nych $ciezek dydaktycznych




K.2.3. Poprawi¢ dostgpnosc i
wzbogaci¢ funkcje obiektow
poprzemystowych

P2.3.1 Digitalizacja zasobow
dziedzictwa poprzemystowego

P2.3.2 Projekt: ,, Powiatowy szlak
zabytkéw techniki” *

C 3. Zwigkszy¢ ilos¢
wycieczek dzieci i
mtodziezy

K3.1 Unowoczesni¢ baze
ustug turystycznych dla
dzieci i mtodziezy

P3.1.1 Przygotowanie zachgt dla
nauczycieli (materiaty dydaktyczne)

K3.2 Przekazywac wiedzg o
kulturze i tradycjach
Gornego Slaska

P3.2.1 Projekt: Izba Tradycji
Slaskich (w patacu w Nakle)

P3.2.2 Cykliczne spotkania z
zastuzonymi Slazakami

K3.3.Tworzy¢ produkty
kompleksowe

P3.3.1 Tworzenie $ciezek
ekologicznych

C 4. Dopracowac
szczegoly produktow
turystycznych dla
zainteresowanych
pasjonatow

K4.1. Tworzy¢ ambitne
(unikalne) produkty
turystyczne

P4.1.1. Projekt: ,, Szlakiem
Donnersmarckow” *

P4.1.2, Projekt: ,,Szlakiem
tarnogorskich kapliczek™

P.4.1.3. Projekt: ,, Szlaki narciarstwa

biegowego” *

K4.2. Zbudowac nowg bazy
ustug turystycznych dla
wymagajacych segmentow
turystow

P.4.2.1, Imprezy kulturalne w
ciekawych obiektach™

K4.3 Wzbogacac i
przeksztatcaé funkcje
znanych obiektow

P4.3.1 Nowe dziatalnosci w patacu
w Nakle

CH]1. Skutecznej
promowac

KHI1.1 Informowac o
turystycznej ofercie powiatu

PH1.1.1 Baza danych o obiektach,
wydarzeniach, instytucjach
turystycznych

KH1.2 Przekonywac o
turystycznych zaletach

PH1.2.1 Powiatowy portal
turystyczno-rekreacyjny

PH1.2.2. Udziat w targach,
imprezach promocyjnych w
regionie, kraju, za granica

KH1.3 Pozycjonowac
wybrane oferty turystyczne

PH1.3.1 Przygotowanie specjalnych
materialow turystycznych (filmy,
albumy, monografie)

PH1.3.2 Kampanie promocyjne




CH2. Jednoczy¢ KH2.1 Aktywizowac
wysitki réznych wspotprace
podmiotéw lokalnych | wielopodmiotowg

PH2.1.1 Inicjowanie przedsigwzigé
w ramach partnerstwa publiczno-

prywatnego
PH.2.1.2. Wspétuczestnictwo w

procesach rewitalizacji obiekiow
dziedzictwa kulturowego™

* pod warunkiem pozyskania srodkow



IX. Podmioty rozwoju turystyki

Realia rozwoju turystyki w powiecie tarnogérskim oraz mozliwosci realizacji celow i

kierunkéw rozwoju okresla istnienie i cechy dziatalnosci nastgpujacych podmiotow:

wladz powiatowych i pracownikéw Starostwa Powiatowego, zarzadzajacych m.in:
Zamkiem i parkiem w Nakle Slaskim;

wladz miast i gmin wiejskich powiatu i pracownikow urzgdéw: Kalet, Krupskiego Miyna,
Miasteczka Slaskiego, Ozarowic, Radzionkowa, Swierklanca, Tamowskich Gor,
Tworoga, Zbrostawic, zarzadzajacych m.in.: parkiem i Palacem Kawalera w Swierklancu,
Muzeum w Tarnowskich Gorach, Patacem w Rybnej w Tamowskich Gorach, Zespotem
patacowo - parkowym w Brynku - Tworogu, parkiem na Ksigzej Gorze w Radzionkowie;
wladz koscielnych, w tym proboszczow zarzadzajacych parafiami i zabytkowymi
kosciotami i kaplicami;

Stowarzyszenia Mitosnikow Ziemi Tarnogorskiej;

Wiasciciela Prywatnego Muzeum Chleba, Szkoly i Ciekawostek, Pana P. Mankiewicza;
Agencji Inicjatyw Gospodarczych SA w Tamowskich Gorach, zarzadzajacej Parkiem
Wodnym w Tamowskich Gérach;

Klubu Jezdzieckiego w Zbrostawicach, Klubu Jezdzieckiego LIDER w Radzionkowie,
Slaskiego Ogrodu Botanicznego z siedzibg w Mikolowie, zarzadzajacego budowg Ogrodu
Botanicznego na Ksigezej Gorze w Radzionkowie;

Nadleénictw: Swierklaniec, Koszecin, Zawadzkie,

przedsigbiorstw prywatnych, zarzadzajacych funkcjonowaniem, hoteli, pensjonatow,
zajazd6ow, obiektow gastronomicznych, agroturystyka, itp.

wladz Miasta Bytomia, zarzadzajacych Goérnoslaskimi Kolejami Waskotorowymi,
samorzadowych wiladz wojewddzkich, zarzadzajacych m.in. patacem 1 parkiem w
Kamiencu — Zbrostawicach

Polskiego Zwiazku Wedkarskiego Okreg Katowice — bedacego wiascicielem niektorych
zbiorikow wodnych na terenie powiatu.

Ich wspélpraca jest kluczowym czynnikiem sukcesu realizacji planowanych projektow

i przedsigwzigé. Warunkiem jest zaréwno wspolna akceptacja przyjgtych rozstrzygnigc, jak i

zaangazowanie si¢ w wdrazanie planéw. Oczywistq bariera w wielu przypadkach moga byc¢

mozliwosci finansowe poszezegdlnych podmiotéw, ale wazniejsza wydaje sig¢ by¢ wola

dokonywania zmian.




X. Glowne produkty turystyczne

1. Zabytkowa Kopalnia Srebra w Tarnowskich Gorach

Obiekt o unikalnej ofercie, ktory funkcjonuje na rynku turystycznym od 1976 roku.
Jest jednoczesnie symbolem i najlepsza forma prezentacji historii miasta i regionu oraz
szczegblnego rodzaju atrakcjg turystyczna, umozliwiajacg glownie zwiedzajacym spoza
Gomego Slaska zrozumienie specyfiki pracy pod ziemia. Oferuje zwiedzania ekspozycji w
budynku nadszybia, a nastepnie przejécie i przeplyniecic fragmentu podziemi dawnych
kopalni kruszcowych, dziatajacych od XVI do XIX wicku. Trasa turystyczna znajduje si¢ na
glebokosci 40 m i liczy 1740 m diugosci. Jej zwiedzanie zajmuje ok. 1,5 godz.

Przyszios¢ turystyczna Kopalni wydaje si¢ by¢ zwigzana z koniecznoscig
modernizacji nalezacych do niej obiektow, jak i wzbogacanie oferty. Dwa kioski i lokal
gastronomiczny to zdaniem wielu zbyt mato. Utrzymanie zainteresowania turystow, ktore
istnicje nieprzerwanie od poczatkéw dziatalnosci Kopalni wymaga zadbania o aktualnosc
form korzystania z jej atrakcji. Okres najwigkszej swietnosci turystycznej obiektu to druga

potowa lat 90-tych, gdy zwiedzato go nawet ponad 100 tys. gosci rocznie, ale juz wezesniej,



w latach 80-tych liczba ta przekraczata 65 tys. Teraz odwiedzajacych jest ok. 70 tys. rocznie,
z tego od 60 do 75% to zorganizowane wycieczki. Pozycj¢ Kopalni na rynku atrakcji
turystycznych potwierdza duza liczba turystow z zagranicy, w ostatnich latach ok. 5 tys
zwiedzajacych, ktérym oferuje sig ustugi przewodnikow w czterech jezykach (angielskim,

niemieckim, francuskim oraz rosyjskim).

2. Sztolnia Czarnego Pstraga w Tarnowskich Gorach

Od 1957 roku jest to jeden z najlepiej rozpoznawalnych elementéw wizerunku
turystycznego miasta Tarnowskie Géry. Stanowi jednoczesnie zabytek techniki i osiagniecie
cywilizacyjne dawnych mieszkaricéw Ziemi Tarnogorskiej, ktorzy w latach 1547 — 1834
wydrazyli pod miastem kilka sztolni odprowadzajacych wodg z podziemnych wyrobisk do
rzeki Dramy i Stoty. Udostepniony turystycznie odcinek ma dtugos¢ 600 m i znajduje si¢ na
terenie zabytkowego parku w Reptach. Zwiedzanie odbywa si¢ todziami poruszanymi przez
przewodnikéw, wahadlowo pomigdzy dwoma szybami ,Ewa” i »Sylwester”. Jest to ciagle
wyjatkowa atrakcja turystyczna bo jest produktem kompleksowym, taczy walory przyrody (w
tym mozliwo$¢ zobaczenia znajdujacego si¢ w nazwie obiektu czarnego pstraga) z unikalnym

zabytkiem i specyficzng atmosferg ptynigcia J6dkami 30 m pod ziemia. Jej podstawowe cechy



wlagciwie nie wymagajq zmian. Forma udostepniania obiektu jest od lat ta sama, ale wiasciwa

dla jego specyfiki i prosta, co nawet mozna uznac¢ za dodatkowg zaletg.

3. Muzeum Chleba, Szkoly i Ciekawostek w Radzionkowie

Prywatne Muzeum utworzone z inicjatywy P. Mankiewicza w Radzionkowie dziata od
2000 r. i jest jednym z najbardziej popularnych produktéw turystycznych regionu w ostatnich
latach. Jego oferta doskonale wpisuje si¢ jednoczesnie we wspéiczesne formy prezentacji
tradycji oraz oczekiwania zwiedzajacych, szczegdlnie wycieczek dzieci i mlodziezy. Ich
zainteresowaniem ciesza sie nie tylko ekspozycje, po ktérych fachowo oprowadzajg
przewodnicy, ale i formy aktywnego uczestnictwa w poznawaniu tajnikow tradycyjnego
wypieku pieczywa, w tym mozliwos$¢é upieczenia wiasnego wyrobu. Sprawdzone sposoby
przyciagania zwiedzajacych skutkuja wysoka frekwencja. W sezonie (jesien, wiosna) zdarzaja
si¢ dni, gdy przyjezdza nawet 15 autokaréw. Czas zwiedzania dostosowywany jest do wieku
zwiedzajacych i moze trwa¢ maksymalnie 2 godziny. Grupy licza do 15 oséb, za$ turysci
indywidualni dolaczajg sie. Zagraniczni goscie moga obejrze¢ film w jezyku angielskim.
W ciagu 10 lat dziatalnosci najwigcej odwiedzajacych przyjechato w 2008 roku — 36 tys,,

chociaz 2010 rok tez zapowiada sie rekordowo, gdyz juz pod koniec pazdziernika zanotowano



ponad 32 tyé gosci. Do probleméw dzialalnosci Muzeum wskazywanych przez jego
wlasciciela nalezy niezbyt atrakcyjne (glownie estetycznie) sasiedztwo obiektu (dziatalnosci
gospodarcze, droga bez chodnika i poboczy) oraz brak wystarczajgco duzego parkingu,

umozliwiajgcego sprawne manewry autokarow.

4. Park i Palac Kawalera w Swierklancu

Stanowi szczegélna forme zaspokojenia potrzeb rekreacyjnych mieszkancéw gmin
wiejskich i sasiednich miast. Jednoczesnie jest to obiekt oferujacy mozliwos¢ zapoznania si¢ z
historig jednego z pieciu najwazniejszych rodéw magnackich Gérnego Slaska — Henkel von
Donnersmarck. Park prawie 200-letni park krajobrazowy o powierzchni 154 hektarow,
zatozony zostal wedtug projektu architekta Gustawa Mayera w potowie XIX w. Kompozycja
w stylu angielskim obejmuje polany oraz grupy drzew i krzewéw. Mozna podziwia¢ stuletnie
deby, kasztanowce, sosny wejmutki i wiele innych cennych drzew. W jego centralnej czgsci,

nad duzym stawem przeznaczonym na wedkowanie, zachowat si¢ niewielki symetryczny
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ogrod. Stanowil on dawniej taras migdzy palacem, ktory istnial jeszcze przed wojng zwanym
»Matym Wersalem”, a przystanig wodna.

Palac Kawalera jest jedyna budowla na terenie parku, ktora ocalata od zniszczenia w
1945 roku. Powstal na poczatku XX w. wedhug projektu architekta Ernesta von Thne, w stylu
neobaroku francuskiego. Zbudowany jest na rzucie kwadratu z plytkim ryzalitem
wyjsciowym od poéinocy, potudnia i zachodu oraz tréjbocznym ryzalitem od wschodu, do
ktorego dobudowany jest podeien wejsciowy. W centralnej czesel wnetrza znajduje sig
reprezentacyjny, owalny hall z marmurowa, lustrzang klatkg schodowa. Po wojnie zostal
odrestaurowany i shuzyt jako osrodek szkoleniowy dla gérnictwa. Znajduje si¢ w nim 38
miejsc hotelowych, w tym 2 apartamenty i 16 pokoi jedno lub dwuosobowychz.

Turystyczna uzytecznos$é parku i palacu nie budzi watpliwosci. Zainteresowanie nimi
w pogodne letnie weekendy przekracza mozliwosci infrastrukturalne obiektu, przynajmniej co
do miejsc parkingowych i oferty gastronomicznej. Réwniez liczba chetnych zglaszajaca cheé
celebracji wydarzenia rodzinnego w palacu (np. wesela, komunii) takze jest znaczna.
Zastrzezenia budzi¢ moze roélinnosé w parku, ktéra wydaje si¢ wymaga¢ wzbogacenia 1 moze
lepszej prezentacji. Imprezy przyciagajg do Swierklanca ttumy mieszkancow Bytomia, Piekar
Slqskich, Tarmmowskich Gor, Radzionkowa, Chorzowa i wielu innych miejscowosci, ale
brakuje kompleksowej oferty na terenie gminy i chyba lepszego wpisania jej w zbidr atrakcji

turystycznych powiatu.

5. Park Wodny w Tarnowskich Gérach

Jest to jeden z najmiodszych obiektéw oferujacych ustugi turystyczne w powiecie. Od

2000r. jest przykladem dobrej odpowiedzi wladz miasta na potrzeby rekreacyjne

: Na podstawie informacji: www.palackawalera.pl
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mieszkaficow Tarnowskich Gor i gmin sasiednich, ktérzy thumnie korzystajg z jego atrakeji.
Przyjezdzaja rowniez wycieczki dzieci i mlodziezy oraz istotna grupa mieszkancow duzych
miasta Aglomeracji Gornoslaskiej. Na oferte Parku Wodnego skiada si¢ istnienie basenow:
sportowego z widownig, z falg morskg, do nauki plywania, zewngtrznego, z solankg oraz
basenu — rzeka. Uzupelniaja ja brodzik relaksowy i brodzik do masazu z jaskinig i kaskada
wodng oraz whirlpool i trzy zjezdzalnie. Na terenie obiektu funkcjonujg jeszcze: sauna,
sitownia, sala do éwiczen, gabinety odnowy biologicznej. Catkowita powierzchnia lustra
wody wynosi 1159 m’.

Przysztosé oferty rekreacyjno-sportowej Parku Wodnego na najblizsze lata wydaje sig
by¢ $wietlana. Jego dziatalno$é po pokonaniu poczatkowych trudnosci finansowych przynosi
zyski, ktore mozna przeznaczaé na inwestycje. Jesli jeszcze powstanie w nieodleglym
sasiedztwie Hala Sportowa (miasto Tarnowskie Gory juz rozpoczyna inwestycjg) to obiekty te
utworza kompleks ustug nie majacy dla siebie konkurencji w tej czesci regionu. Nawet gdy w
Katowicach zostanie otwarty Park Wodny (inwestycja w trakcie realizacji) to odleglos¢ i
pojemnosci regionalnego rynku na tego rodzaju produkty (na potudniu wojewodztwa sg
obiekty o podobnych funkcjach w Gorzycach i Wisle) nie powinna zmieni¢ ekonomicznej

sytuacji Parku w Tamowskich Goérach.

Tabela 11. Ocena wybranych aspektow funkcjonowania gtéwnych produktow turystycznych

powiatu tarnogoérskiego

Obiekt Oryginalnos¢ Dostgpnosé Koszty skorzystania z
oferty
Zabytkowa Obiekt unikalny w | Caloroczna, dla Bilety ulgowe od 19 do
Kopalnia skali europejskiej, | wszystkich grup 28 zl/osobg, normalne
Srebra w formy korzystania | wiekowych i 0sob od 23,50 do 31,50
Tarnowskich raczej typowe dla | niepetnosprawnych, zl/osobe, przewodnik w
Gorach tego rodzaju jezyku obcym od 21,5
atrakcji do 38 zl/osobg
— Niskie jak na ten
rodzaj atrakcji
turystycznej
— Utrudniajace

pozyskanie srodkow
na modernizacj¢
obiektu




Sztolnia Obiekt unikalny w | Caloroczna, Bilety ulgowe 13,50
Czarnego skali europejskiej | przystosowany przede z}/osobg, normalne 18
Pstraga w wszystkim do wycieczek | zl/osobe (do 24 os6b +
Tarnowskich dzieci i mtodziezy 21zt przewodnik), w
Gorach jezyku obcym od 17 do
30 zl/osobg
— Niskie jak na ten
rodzaj atrakcji
turystycznej
— Utrudniajace
pozyskanie srodkow
na modernizacje
obiektu
Muzeum Obiekt unikalny w | Catoroczna, Bilety 8 i 10 ztotych
Cpleba, Szkoly i | skali krajowe) przystosowany przgde Odpowiednie jak na ten
Ciekawostek w wszystkim do wycieczek rodzaj atrakcji
Radzionkowie dzieci i mtodziezy, choé¢ fu :
. S rystyczne) w
cieszacy si¢ rowniez ; o .
interesowaniem porownaniu z 1ymi
zanter . obiektami w kraju
indywidualnie
zwiedzajacych — Umozliwiajace
pozyskanie na
inwestycje (rozwo]
dziatalnosci)
Park i Palac Palac Kawalerao | Caloroczna, park dla Korzystanie z parku
Kawalera w przecigtnej wszystkich grup bezplatne,
Swierklancu oryg’malr.)osm'w wiekowych, Palac —— ceny w Palacu
skali krajowej, Kawalera dla
park atrakcyjny posiadajacych Kawalf?ra
’ Sl e : odpowiednie dla
ale zyskalby na odpowiednie $rodki ;
: tego rodzaju
wzbogaceniu L
S obiektow
roslinnosci

— parking w cenach
odpowiednich dla
tego rodzaju
obiektow




Park Wodny w
Tarnowskich
Gorach

Obiekt podobny do
innych tego typu
atrakcji, ale w
sgsiedztwie
podejmuje si¢
inwestycje

Caloroczna, dla
wszystkich grup
wiekowych,

Bilety ulgowe od 9 do
14 z}/godz., normalne
od 12 do 17 z/godz.,

catodobowe od 34 do

46 zi.

— Odpowiednie jak na
ten rodzaj atrakcji
turystycznej w
poréwnaniu z
innymi obiektami w
kraju

— Umozliwiajgce
pozyskanie na
inwestycje (rozwoj)
dziatalnos$ci)




XI. Propozycje projektow

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna zaproponowaé nastgpujace propozycje
szczegblowych projektéw, ktére mogg stanowi¢ zarowno podstawe wdrazania strategii, jak i
niezalezne przedsigwziecia podejmowane przez wladze powiatu (w sytuacji dokonania
przysziej aktualizacji celéw, ktora mogtaby zmieni¢ preferencje rozwoju turystyki w powiecie

tarnogorskim). Sg to projekty:

1. Powiatowy szlak zabytkéw techniki —

Lokalna wersja sprowadzonego na rynku produktu turystycznego regionu jakim jest
Szlak Zabytkow Techniki Wojewodztwa Slaskiego. Méglby obja¢ obiekty mniejsze, mniej
znane, czasami jeszcze nie w pemi przystosowane do obstugi ruchu turystycznego, ktore

jednak tym samym miatyby okazj¢ zaistnie¢ i moze nawet dzigki temu przetrwac.

2. Izba Tradycji Slaskich —

Mogla by powstaé z jednej strony jako jedna z wielu propozycji ochrony pamigtek
lokalnych (sa takie inicjatywy w gminach), z drugiej zas by¢ formg propagowania tradycji
$laskich wéréd réoznych grup turystéw, w tym mieszkancéw duzych miast Aglomeracji

Gérnoslaskiej, poszukujacych swoich korzeni.

3. Mini ksiggarnia ksigzek o Slasku —

Funkcjonujaca jako jeden obiekt lub jesli to bedzie mozliwe (i znajdzie odpowiednio
duze zainteresowanie prywatnego kapitatu) jaki sie¢ punktow sprzedazy (nawet jako male
stoiska w sklepach z innym asortymentem) ksiazek, czasopism, kalendarzy, widokowek,

informatoréw turystycznych, moze réwniez charakterystycznych $laskich produktow itp.

4., Mini sieé kuchni $laskiej —

Tego rodzaju oferta jest na rynku giownie w formie specjalnosci w markowych
restauracjach, gdzie stanowi dodatkowa atrakcje, szczegélnie doceniang przez gosci spoza
regionu. Jej rozszerzeniem moglyby by¢ mniejsze bary czy stoiska w sklepach spozywczych,
firmowane i jakosciowo weryfikowane przez lokalng instytucj¢ (np. powiatowa, samorzadu

gospodarczego, porozumienia gmin itp.), udzielajaca tym samym turystycznej rekomendacji.

5. Tarnogérski wielowariantowy szlak turystyczny —
Stanowiacy rodzaj zlozonego produktu turystycznego, w sklad ktorego moglyby
wechodzi¢ mniejsze oferty kompleksowe, ktére laczg rozne rodzaje atrakcji turystycznych.

Jego powstanie wymaga porozumienia wielu podmiotéw, w tym wiadz gmin i prywatnych



jednostek gospodarczych, przede wszystkim okreslajacego szczegély  dostgpnosci

turystycznej i wyr6zniki marki.

6. Szlakiem Donnersmarckow —

Wyjatkowosé pozostatosci po ponad trzystuletniej obecnosci przedstawicieli rodu
Henckel von Donnersmarck na ziemi powiatu tarnogérskiego jest szansg na stworzenie
unikalnego produktu turystycznego, ktéry dobrze wyeksponowany moze by¢ ponad
regionalng atrakcja. Od 1629 roku gdy Karol Lazarus Henckel von Donnersmarck oficj alnie
nabyt dobra $wierklanieckie od cesarza Ferdynanda II, réd ten az do II wojny $wiatowe]
nalezal do najbogatszych w Niemczech. Chociaz zniszczeniu ulegly obydwa zamki w
Swierklancu liczba pamiatek po czasach $wietnodci rodu jest znaczna i z pewnoscig warta

turystycznej uwagi.

7. Zambki i palace Ziemi Tarnogorskiej —

To co stanowi grupe zabytkéw powiatu tarnogdrskiego bylo przed II wojng $wiatowg
w posiadaniu réznych rodéw. Pozostato wiele zamkow, patacéw, zabytkowych zabudowan
folwarcznych, bram, parkéw, ruin itp. obiektéw, z ktorych ani jeden nie jest dzi§ w petni
przystosowana do zwiedzania atrakcig turystyczna. Te ktére przetrwaly w wigkszosci
zawdzieczaja to przeznaczeniu ich na miejsce $wiadczenia ustug spolecznych (edukacja,
stuzba zdrowia, pomoc spoleczna itp.). Czas juz by na nowo przemysle¢ ich funkcje i
rozwazyé, czy jako obiekty wykorzystywane turystycznie nie przyniosg spolecznosciom gmin

i powiatu lepszych korzysci.

8. Unikalne walory tarnogérskiej przyrody —

Zastrzezenia co do bogactwa zasobow i jakosci §rodowiska naturalnego na Gémym
Slasku moze bez probleméw rozwia¢ wizyta w kilku gminach powiatu tarnogorskiego, ktore
oferujg spotkanie z unikalnymi obiektami przyrodniczymi. Lasy Krupskiego Miyna,
Tworogu, Kalet, Swierklafica, powstajacy ogrod botaniczny w Radzionkowie czy
tarnogorskie siedliska nietoperzy to tylko przykiady atrakcji, ktére moglyby sig¢ zlozy¢ na
kompleksowy produkt turystyczny przeznaczony zaréwno dla poszukujacych tylko ciszy i

obcowania z naturg jak i pasjonatow.

9, Szlakiem tarnogérskich kapliczek -

Gminy powiatu podejmujg proby inwentaryzacji i promocji w réznego rodzaju
materialach bogactwa obiektéw sakralnych, znajdujacych si¢ na ich obszarach. Projekt
powiatowy moglby wesprze¢ i polaczy¢ ich starania oraz nada¢ im wigkszy rozglos. Wiele

kapliczek to cenne zabytki, ktére przetrwaly staraniem wiadz koscielnych. Ich turystyczne



wykorzystanie mogtoby pomdc przywrécié¢ $wietnosé niektérym z nich i na stale wpisac je w

lokalne dziedzictwo kulturowe.

10. Szlaki narciarstwa biegowego —

Istnieje wicle propozycji form spedzania wolnego czasu niedalekiej odleglosci od
domu na ciepte dni. Gorzej z oferta na zime, a przeciez nie zawsze jest czas (i srodki) na
wyprawe w gory. Narciarstwo biegowe (ostatnio po sukcesach Justyny Kowalczyk) staje sig
coraz bardziej popularne. Brakuje jednak dobrych tras i wlasciwego im otoczenia (parkingi,

lokale gastronomiczne, moze wypozyczalna sprzetu itp.)



XI1. Strategia rozwoju turystyki powiatu a inne dokumenty

planistyczne

Analiza zgodnosci Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogdrskiego na lata 2011-
2020 zostata ukierunkowana na weryfikacje zgodnosci jej zapisow z priorytetami, celami i
dziataniami, zdefiniowanymi w dokumentach poziomu powiatowego, wojewodzkiego i
krajowego. Szczegotowej analizie komplementarnosci poddano:

— Strategi¢ Rozwoju Powiatu Tarnogoérskiego do roku 2022,
— Strategiec Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie Slaskim na lata 2004 - 2013,
— Strategie Rozwoju Kultury w Wojewddztwie Slaskim na lata 2006 — 2020,
— Wojewodzki Program opieki nad Zabytkami w Wojewddztwie Slaskim na lata 2010-
2013.
Ponadto dokonano analizy braku sprzecznosci z nastgpujacymi dokumentami:
— Strategig Rozwoju Wojewoddztwa Slaskiego ,,Slaskie 20207,
— Planem Zagospodarowania Przestrzennego Wojewddztwa Slqskiego,
— Zmiang Planu Zagospodarowania Przestrzennego Wojewodztwa Slaskiego,
— Strategig Ochrony Przyrody Wojewodztwa Slaskiego.

Dobér wyzej wymienionych dokumentéw strategicznych miat na celu wskazanie
potencjalnych obszaréw wsparcia projektoéw wynikajacych ze Strategii Rozwoju Turystyki
Powiatu Tarnogérskiego na lata 2011-2020, zewngtrznymi srodkami finansowymi. Ponadto
dob6r mial za zadanie wykaza¢ brak sprzecznosci pomigdzy wyborami strategicziymi
dokonywanymi na poziomie powiatu tarmogérskiego, a decyzjami strategicznymi
Wojewddztwa Slaskiego oraz Ministerstwa Rozwoju Regionalnego zawartych w

dokumentach promujacych wydatkowanie srodkéw unijnych.

Strategia Rozwoju Powiatu Tarnogérskiego do roku 2022

Zgodno$¢ priorytetow, celéw, kierunkow oraz przyktadowych projektow objetych
Strategiq Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogorskiego na lata 2011-2020 w relacji do
Strategii Rozwoju Powiatu Tamogorskiego do roku 2022° dotyczy glownie:
e Priorytetu P3: Komunikacja (wszystkie cele oraz kierunki dziatania),

o Priorytetu P4: Turystyka i rekreacja (wszystkie cele oraz kierunki dzialania),

: Strategia rozwoju Powiatu Tarnogérskiego do roku 2022, Powiat tarnogorski, Sierpien 2010 Zalacznik

do Uchwaly nr 323/1635/2010 Rady Powiatu w Tamowskich Gorach z dnia 14 wrzesnia 2010 roku




Celu horyzontalnego CH1: Skuteczna promocja (wszystkie cele oraz kierunki dziafania),
Celu horyzontalnego CH2: Wspélpraca wielopodmiotowa (wszystkie cele oraz kierunki
dziatania),

Celu horyzontalnego CH3: Poprawa warunkow ekologicznych (wszystkie cele oraz

kierunki dzialania).

Ponadto wysoki poziom zgodnosci wystepuje z:

Priorytetem P1: Gospodarka, w tym: celu C1. Poprawa atrakcyjnosci inwestycyjnej na
rzecz wzrostu zatrudnienia, a w nim kierunku K1.1 Tworzenie warunkéw lokalizacji
nowych inwestycji,

Priorytetem P2: Ustugi spoteczne, w tym: celu C4. Podnoszenie poziomu bezpieczenstwa
publicznego i spolecznego, a w nim kierunku K4.1 Wspolpraca z instytucjami
odpowiedzialnymi za bezpieczefstwo publiczne, celu C7. Integrowanie aktywnosci
kulturalnych, a w nim kierunkéw: K7.1 Koordynowanie wymiany informacji o
dziatalnosci placowek kultury, imprezach oraz K7.2 Wspieranie inicjatyw artystow i
animatorow kultury.

Poprzez Strategie rozwoju Powiatu Tarnogoérskiego do roku 2022, Strategia Rozwoju

Turystyki Powiatu Tarnogérskiego na lata 2011-2020 wpisuje si¢ w odpowiednie priorytety,

dzialania i poddzialania: Regionalnego Programu Operacyjnego Rozwoju Wojewodztwa

Slaskiego na lata 2007-2013 4 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 3 Programu

Operacyjnego Kapitalu Ludzkiego ¢ Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko .

Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Slaskim na lata 2004-2013

Zakres prezentowanej Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogorskiego na lata

2011-2020 ze wzgledu na swoj branzowy charakter przyczynia si¢ do realizacji szeregu celow

strategicznych oraz kierunkéw drziatania Strategii Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie

Slaskim na lata 2004-2013 B t

4

Szczegolowy opis priorytetow. Programu Operacyjnego Kapital Ludzki 2007-2013. Ministerstwo

ROZWOJU Regionalnego, Warszawa 2009

Szczegolowy opis priorytetow. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007- 2013.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, Warszawa grudzien 2009

]

Szczegolowy opis priorytetéw. Programu Operacyjnego Kapitalu Ludzkiego 2007-2013. Ministerstwo

Rozwoju Regionalnego, Warszawa czerwiec 2009

7

Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko. Szczegolowy opis priorytetéw. Ministerstwo

Rozwoju Regionalnego, Warszawa. Wersja 3.3, styczen 2010,

8

Strategii Rozwoju Turystyki w Wojewodziwie Slaskim na lata 2004-2013, Sejmik Wojewaodztwa

Slaskiego, Katowice, grudzien 2004



o Celu strategicznego 2: Rozwoj produktu markowego — turystyka miejska i kulturowe, w
tym: Celu 2.1 Zwigkszenie dostepnosci obiektow archeologicznych dla celow
turystycznych, Celu 2.2. Restauracja, promocja i udostepnianie zabytkowych ukladow
urbanistycznych 1 obiektéw architektury militarnej, Celu 2.3. Rozwdj turystyki
przemystowej (industrialnej), Celu 2.4. Poszerzenie oferty kulturalnej, rozrywkowej i
widowiskowo-sportowej, Celu 2.5. Tworzenie warunkéw i wzrost liczby odwiedzin w
ramach turystyki sentymentalnej, .-

o Celu strategicznego 3: Rozwdj produktu markowego — turystyka na obszarach wiejskich,
w tym: Celu 3.3. Zachowanie i udostepnianie turystom zabytkowej architektury
drewnianej,

e Celu strategicznego 5: Rozwdj produktu markowego — turystyka rekreacyjna, aktywna i
specjalistyczna, w tym: Celu S5.1. Wzrost znaczenia turystyki pieszej, Celu 5.3.
Utworzenie odpowiednich warunkéw do narciarstwa biegowego, Celu 5.5. Wspieranie
rozwoju turystyki rowerowej krajoznawczej, Celu 5.7. Rozwéj i upowszechnianie
turystyki konnej

o Celu strategicznego 6: Podnoszenie dostgpnodci i jakosci $wiadczonych uslug
turystycznych oraz budowa systemu wsparcia rozwoju markowych produktow
turystycznych, a w nim: Celu 6.1. Tworzeni zintegrowanego systemu promocji regionu,
Celu 6.2. Podnoszenie kwalifikacji kadry pracownikow branzy turystycznej, Celu 6.3.
Wspieranie rozwoju atrakcyjnej bazy noclegowej i gastronomicznej, Celu 6.4.
Rozbudowa technicznej infrastruktury podnoszacej dostepnosé do miejsc i atrakcji

turystycznych regionu.

Strategia Rozwoju Kultury w Wojewédztwie Slaskim na lata 2006-2020
Zakres zgodnosci Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogorskiego na lata 2011-
2020 7z zapisami Strategii Rozwoju Kultury w Wojewodztwie Slaskim na lata 2006-2020°
dotyczy gtownie:
e Celu 3: Upowszechnienie i zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu (materialnego i
niematerialnego) oraz jego lepsze wykorzystanie do celow turystycznych (wszystkie
kierunki dziatan)

Ponadto wysoki poziom zgodnosci wystgpuje w zapisach:

Strategia Rozwoju Kultury w Wojewodztwie Slaskim na lata 2006-2020



Celu 1: Wzrost kompetencji potrzebnych do (1) uczestnictwa w kulturze (odbiorcy), (2)
efektywnego zarzadzania kulturg (animatorzy kultury), (3) tworczosci artystyczne] w
warunkach gospodarki rynkowej (tworcy), w tym kierunku:

> 1.1 tworzenie i realizacja programow edukacji kulturowej/edukacji w zakresie

ksztaltowania kompetencji kulturowych,

Celu 2: Wzrost poziomu uczestnictwa w kulturze (biernego — w roli odbiorcow tresci
kulturowych o czynnego — w roli tworcow tresei kulturowych), w tym kierunku:

» 2.1 zwigkszenie i utatwienie dostepu do uczestnictwa w kulturze,

> 2.2 budowa nowych obiektéw kulturalnych i poprawa stanu obiektow kultury,

» 2.3 poszukiwanie atrakcyjnych sposobow upowszechniania tresci kulturowych,

» 2.5 poprawa informacji i promocji kulturalnej,
Celu 4: Tworzenie lepszych warunkéw dla rozwoju srodowisk tworczych i wykorzystanie
ich kreatywnosci, w tym kierunku:

> 4.3 rozw6j wspolpracy srodowisk tworczych z biznesem i jego otoczeniem,

> 4.5 podniesienie wartosci estetycznej i funkcjonalnej przestrzeni publicznej oraz

obiektéw uzytecznosci publicznej.

Wojewédzki Program opicki nad Zabytkami w Wojewddztwie Slaskim
na lata 2010-2013

Komplementarno$¢ zapisow Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogérskiego na

lata 2011-2020 dotyczy takze nastepujacych celow strategicznych, celéw operacyjnych oraz

kierunkow Wojewodzkiego Programu opieki nad Zabytkami w Wojewodztwie Slaskim na
lata 2010-2013 '*:

10

Cel strategiczny I: Ksztaltowanie kulturowego obszaru wojewodztwa, w tym: Cel
operacyjny 12: Budowa systemu zarzadzania zabytkami wojewodztwa (wszystkie
kierunki dziatania), Cel operacyjny [.3: Wiaczenie zabytkow w  procesy
gospodarcze(wszystkie kierunki dziatania),

Cel strategiczny 1I: Ksztattowanie pozytywnych postaw spoteczenstwa wobec dziedzictwa
kulturowego regionu, w tym: Cel operacyjny 11.1: Propagowanie wiedzy o zabytkach oraz
sposobach opieki nad zabytkami (w tym szczegélnie: kierunek dzialania II.1.B:
Popularyzacja i promocja zabytkéw i wiedzy o zabytkach) oraz Cel operacyjny I1.2:

Aktywizacja spolecznosci lokalnych na rzecz opieki nad zabytkami (w tym szczegOlnie:

Wojewddzki Program opieki nad Zabytkami w Wojewodztwie Slaskim na lata 2010-2013, Slaskie

Centrum Dziedzictwa Kulturowego w Katowicach, Katowice 2010

8y



kierunek dzialtania 11.2.A: Wspieranie dziatan na rzecz poznania dziedzictwa kulturowego

regionu).

Wojewodzkie strategie i polityki branzowe

Ponadto, Strategia Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogorskiego na lata 2011-2020 w
warstwie priorytetow, celow, kierunkéw oraz przykladowych przedsigwzige jest zgodna z
zapisami:

> Strategii Rozwoju Wojewodztwa Slaskiego ,,Slaskie 2020"",

» Planu Zagospodarowania Przestrzennego Wojewodztwa Slatskiego12

» Zmiany Planu Zagospodarowania Przestrzennego Wojewodztwa Slaskiego'”

> Strategii Ochrony Przyrody Wojewodztwa Slaskiego'

11

2010

12

Strategia Rozwoju Wojewddztwa Slaskiego ,,Slaskie 2000, Wojewddztwo Slaskie, Katowice , luty

Plan Zagospodarowania Przestrzennego Wojewodztwa Slaskiego. Uchwata Nr 11/21/2/2004 Sejmiku
WOJewodztwa Slaskiego z dnia 21 czerwca 2004

Zmiana Planu Zagospodarowania Przestrzennego Wojewodztwa Slaskiego. Zalacznik do uchwaly Nr
111/56/1/2010 Sejmiku Wojewddztwa Slaskiego z dnia 22 wrzeénia 2010
= Strategia Ochrony Przyrody Wojewodztwa Slaskiego, Uchwata Zarzadu Wojewodztwa Slaskiego Nr
1967/290/111/2009 z dnia 30 lipca 2009




XIII. Wdrazanie i monitoring strategii rozwoju turystyki

Wdrozenie postanowien Strategii Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogdrskiego na lata
2011 -2020 musi uwzgledniaé istnienie systemu monitorowania procesu osiggania
zalozonych celow. Aby umozliwié realizacj¢ przyjgtych zamierzen, nalezy konsekwentnie
opracowywac szczegotowe dokumenty planowania operacyjnego, ktére powinny zawierac
odniesienia do corocznie uchwalanych budzetow powiatu. Niezbgdnym jest powierzanie
odpowiednim jednostkom organizacyjnym Starostwa konkretnych zadan w ramach
organizowania wsparcia i koordynacji wspolpracy wielopodmiotowej, zorientowanej na
realizacje wizji rozwoju turystyki powiatu tarnogérskiego. Konieczna jest takze wspolpraca z
gminami powiatu, szczegélnie w sprawie okredlania szczegotow zarzadzania konkretnymi
produktami turystycznymi, z ktorych tylko niewielka czgs¢ znajduje si¢ w kompetencjach
wiadz powiatowych. Strategia Rozwoju Turystyki jako wyspecjalizowany dokument procesu
planowania strategicznego musi pozostawa¢ w pelnej zgodnosci z zapisami Strategii Rozwoju
Powiatu Tarnogodrskiego do roku 2022, wigc i ewoluowa¢ za zmianami w nie]
dokonywanymi.

Pracownicy Wydzialu Strategii i Funduszy Zewngtrznych Starostwa Tarnogorskiego
beda gromadzi¢ i weryfikowa¢ dane dotyczace parametrow istotnych dla wdrazania Strategii.
Rezultatem tego beda raporty, opisujace przebieg realizacji przyjetych celow. Szczegolne)
obserwacji powinien podlegaé regionalny rynek turystyczny, w tym ewoluowanie ofert
turystycznych podmiotéw gospodarczych i innych jednostek terytorialnych na nim
dzialajacych oraz zachowania mieszkancow miast Aglomeracji Gornoslaskiej. Istotne wydaje
sie by¢ réwniez $ledzenie zmian w polityce wiadz samorzadowych Wojewodztwa Slaskiego
oraz wytycznych unijnej polityki regionalnej, gléwnie pod katem mozliwosci pozyskania
wsparcia dla realizacji konkretnych przedsigwzig¢ stuzacych rozwojowi turystyki w powiecie.

Wazne jest zadbanie o opinie na temat skutecznosci podejmowanych dziatan oraz
minimalizowanie ryzyka wystapienia konfliktow, szczegélnie dotyczacych realizacji
przedsigwzie¢ miedzygminnych, z zatozenia uwarunkowanych koniecznodcig zawierania
kompromiséw. Niezbedne to bedzie dla okreslanie terminéw wykonania projektow, zrodet
finansowania i wskaznikéw osiagniecia zakladanych efektéw, co pomoze réwniez w
dokonywaniu okresowej ewaluacji skutkéw wdrazania. Podstawowa list¢ wskaznikow

zawiera tabela 12.



Tabela 12. Wskazniki realizacji celow Strategii Rozwoju Turystyki

Cele

Kierunki

Przyklady przedsigwzig¢

Wskazniki realizacji
celow

C 1. Utrzymac pozycje
rynkowa kluczowych
produkiow
turystycznych powiatu

K1.1 Unowoczesnié oferte
Zabytkowej Kopalni Srebra
w Tamowskich Gorach

P1.1 Przygotowanie
projekeji
multimedialnych na temat
historii wydobycia srebra
w powiecie tarnogorskim

e Liczba materialow
promocyjnych
obejmujacych dzialalnoéc
Kopalni

e Liczba turystow
zwiedzajacych obiekt

K1.2 Wzbogaci¢ ofertg
Sztolni Czarnego Pstraga

P1.2.1 Wzbogacanie form
prezentacji informacji
turystycznej na terenie
obiektu

s Liczba materiatow
promocyjnych
obejmujacych dzialalnosé
Sztolni

e liczba turystow
zwiedzajacych obiekt

K 1.3 Konsekwentnie
promowac Muzeum
Chleba, Szkoty i
Ciekawostek

P1.3.1 Pomoc w
przygotowaniu
kompleksowej oferty
Miasta Radzionkowa
(muzeum, ogréd
botaniczny, dworzec itp.)

P1.3.2 Pomoc
informowaniu o
unikalnosci
radzionkowskiej atrakeji

e Liczba materiatow
promocyjnych
obejmujacych dzialalnos¢
Muzeum

o Wielkos¢ srodkow
przeznaczonych na
modernizacje sasiedztwa
Muzeum

o Liczba turystow
zwiedzajacych obiekt

K1.4. Dopracowac
szczegoly oferty Parku i
Palacu Kawalera w
Swierklancu

P1.4.1 Wspdlpraca z
gming w wzbogacaniu
roslinnosci w parku
P1.4.2 Unowoczesnianie
parkowych parkingow*
P1.4.3 Wspolpraca w

przygotowaniu makiety
~Malego Wersalu”

o Liczba nowych i
zmodernizowanych miejsc
parkingowych w
sqsiedztwie parku

o Wielkosc $rodkow
przeznaczonych na
promocje atrakeji parku

o Liczba turystow
odwiedzajacych obiekt

K1.5. Aktywizowac
otoczenie Parku Wodnego
w Tamowskich Goérach

P1.5.1 Porozumienie
turystyczne z Bytomiem

e lLiczba projektow i
inicjatyw podejmowanych
wspoélnie z podmiotami
majacymi wplyw na
istnienie funkeji w
sasiedztwie Parku
Wodnego

e Liczba turystow
korzystajacych z obiektu

&



C 2. Pozyskac¢ nowych
turystow z miast
Aglomeracji

K2.1 Wykorzystac zalety
oryginalnych obiektow

P2.1.1 Wspieranie
dziafalnosci klubow

o Liczba projektow i
inicjatyw podejmowanych

rekreacyjnych jezdzieckich wspdlnie z podmiotami
majacymi wplyw na
funkcjonowanie obiektow
rekreacyjnych

K2.2 Wyeksponowac P2.2.1 Przygotowanie o Wielkosé srodkow

walory srodowiska
przyrodniczego

tablic, kierunkowskazow i
form organizacji dostgpu
do obiektow przyrodniczo
cennych

P2.2.2 Przygotowanie
opiséw zalet 1 unikalnosci
walordéw srodowiska
przyrodniczego

P2.2.3 Pomoc w
modernizacji lesnych
$ciezek dydaktycznych

przeznaczonych na
modemizacjg form
organizacji dost¢pu do
obiektow przyrodniczo
cennych

o Wielkosé¢ srodkdow
przeznaczonych na
wyeksponowanie
unikalno$ci walorow
srodowiska
przyrodniczego

K.2.3. Poprawi¢ dostgpnos¢

i wzbogaci¢ funkcje
obiektow
poprzemystowych

P2.3.1 Digitalizacja
zasobow dziedzictwa
poprzemyslowego

P2.3.2 Projekt:
. Powiatowy szlak

zabytkéw techniki” *

o Wielkosé srodkow
przeznaczonych na
wyeksponowanie
unikalnosci walorow
obiektéw
poprzemystowych

e Liczba turystow
zwiedzajacych obiekty
poprzemystowe

C 3. Zwigkszy¢ ilosc
wycieczek dzieci i
miodziezy

K3.1 Unowoczesnic¢ baze
ustug turystycznych dla
dzieci i mlodziezy

P3.1.1 Przygotowanie
zachet dla nauczycieli
(materiaty dydaktyczne)

e Wielkos¢ srodkow
przeznaczonych na
wyeksponowanie zalet
obiektéw i miejsc
przeznaczonych do
zwiedzania dla wycieczek
dzieci i mlodziezy

K3.2 Przekazywac wiedzg
o kulturze i tradycjach
Gomego Slaska

P3.2.1 Projekt: Izba
Tradycji Slgskich (w
patacu w Nakle)
P3.2.2 Cykliczne

spotkania z zastuzonymi
Slazakami

e Wielkosc srodkow
przeznaczonych na
wyeksponowanie zalet
historii i tradycji slaskich
powiatu

K3.3. Tworzy¢ produkty
kompleksowe

P3.3.1 Tworzenie sciezek
ekologicznych

e Wielkos¢ srodkow
przeznaczonych na
wyeksponowanie
walorow $ciezek
ekologicznych




C 4. Dopracowac
szczegdly produktow
turystycznych dla
zainteresowanych
pasjonatow

K4.1. Tworzy¢ ambitne
(unikalne) produkty
turystyczne

P4.1.1 Projekt: ,, Szlakiem
Donnersmarckéow” *

P4.1.2 Projekt: ,,Szlakiem
tarnogorskich kapliczek™

P.4.1.3 Projekt: ., Szlaki
narciarsova
biegowego ™ *

e Liczba projektow i
inicjatyw podejmowanych
wspolnie z podmiotami
majacymi wplyw na
tworzenie ambitnych
produktéw turystycznych

o Wielkos¢ srodkow
przeznaczonych na
wyeksponowanie
unikalno$ci turystycznej
powiatu

K4.2. Zbudowac nowa
bazy ustug turystycznych
dla wymagajacych
segmentow turystow

P.4.2.1 Imprezy
kulturalne w ciekawych
obiektach *

o Liczha imprez
kulturalnych

K4.3 Wzbogacad i
przeksztatca¢ funkcje
znanych obiektow

P4.3.1 Nowe dzialalnosci
w patacu w Nakle

o Wielkosc srodkow
przeznaczonych na
modernizacje atrakcji
turystycznych

CHI1. Skuteczne]
promowac

KHI1.1 Informowac o
turystycznej ofercie
powiatu

PH1.1.1 Baza danych o
atrakcjach, wydarzeniach
i instytucjach
turystycznych

o Wielkosc srodkow
przeznaczonych na
promocj¢ turystyczng
powiatu

e Liczba turystow
korzystajacych z instytucji
promujgcych oferte
turystyczng powiatu

o Liczba materiatow
promocyjnych

¢ Aktualnos¢ bazy
danych

KH]1.2 Przekonywac o
turystycznych zaletach

PH1.2.1 Powiatowy
portal turystyczno-
rekreacyjny

PH1.2.2 Udzial w
targach, imprezach
promocyjnych w regionie,
kraju, za granica

e Liczba 0sob
korzystajacych z
powiatowego portalu
turystyczno-rekreacyjnego

o Liczba targow i
imprez promocyjnych w
ktorych uczestniczyla
oferta powiatu

KH1.3 Pozycjonowac
wybrane oferty turystyczne

PH1.3.1 Przygotowanie
specjalnych materialow
turystycznych (filmy,
albumy, monografie)

PH1.3.2 Kampanie
promocyjne

e Liczba specjalnych
materialow turystycznych

¢ Liczba
przeprowadzonych
kampanii promocyjnych




CH2. Jednoczy¢
wysilki roznych
podmiotow lokalnych

KH2.1 Aktywizowac
wspotprace
wielopodmiotowa

PH2.1.1 Inicjowanie
przedsiewzie¢ w ramach
partnerstwo publiczno-
prywatnego

PH.2.1.2
Wspoluczestnictwo w
procesach rewitalizacji
obiektow dziedzictwa
kulturowego*

e Liczba inicjatyw
koordynujacych
dostepnosc turystyczng
podejmowanych wspolnie
Z gminami

e Wielko$¢ srodkow
przeznaczonych na
rewitalizacje obiektow
dziedzictwa kulturowego

* przedsiewziecia realizowane pod warunkiem pozyskania srodkéw

&



XIV. Zalgczniki

Strategia Rozwoju Turystyki Powiatu Tarnogorskiego na lata 2011 - 2020 powstala w
rezultacie wspolpracy wielu oséb. W czterech spotkaniach roboczych, kiore miaty na celu
wypracowanie i uzgodnienie podstawowych rozstrzygnige strategicznych udzial wzigli
czlonkowie Zarzadu Powiatu, pracownicy Starostwa Powiatowego oraz reprezentanci
wszystkich gmin powiatu, glownie osoby odpowiedzialne za gminng promocje.

Lista uczestnikOw warsztatow:

Odpowiedzialni za metodologie prac, prowadzacy warsztaty, przeprowadzajacy
badanie wizerunku powiatu, dokonujacy waloryzacji produktéw turystycznych oraz
redaktorzy ostatecznej wersji dokumentu:

—  dr Malgorzata Czomik (kierownik zespotu) — Uniwersytet Ekonomiczny w

Katowicach, Katedra Badan Strategicznych i Regionalnych,

—  dr Malgorzata Twardzik — Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Katedra

Gospodarki Przestrzennej,

—  dr Piotr Gibas — Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Katedra Gospodarki

Przestrzenne;j.



Zalgcznik 1

Sondaz ogolnopolski dotyczacy oferty turystycznej Powiatu Tarnogérskiego

1.

.......

Gdzie (w jakim wojewodztwie) znajduje si¢ Powiat Tarnogorski?

..........................................................................................................

Z czym kojarzy si¢ Panu/i Powiat Tarnogérski (miejsca, wydarzenia, obiekty,

polozenie)?

..........................................................................................................

..........................................................................................................

..........................................................................................................

..........................................................................................................

..........................................................................................................

Czy kiedykolwiek spotkal/a si¢ Pan/i z ofertg promocyjna atrakcji turystycznych
Powiatu Tamogorskiego? 00 TAK [ NIE, gdzie, kiedy, w jakiej formie

..........................................................................................................

Czy jest Pan/i zainteresowany turystyka poprzemystowa (np. Szlak Zabytkow
Techniki)? [0 TAK O NIE

Jakie miejsca najchgtniej odwiedza Pan/i turystycznie w Polsce?

.........................................................................................................

.........................................................................................................
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